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Мобильн
ые выс

тавоч
ные

На тему мобильных выставочных конструк	
ций написано немало многими уважаемы	
ми авторами. Не рискуя впасть в баналь	

ную риторику, я хотел бы остановиться на тех аспек	
тах использования мобильных конструкций, которые
все еще не находят своего места в сердцах и головах
людей, так или иначе занимающихся продвижением
своих товаров или услуг.

Одним из основных достоинств мобильных конст	
рукций является то, что в любом месте, за необыкно	
венно малое время, без использования значительных
мускульных и умственных усилий, вы можете создать
выставочную экспозицию, которая будет работать
вместе с вами, без вас или вместо вас. Что я имею в
виду? Мы хорошо помним прошлую эпоху, одним из
атрибутов которой был дефицит всего. Может быть,
поэтому стремление все сделать «на коленке», из под	
ручных материалов и т.д. так живуче. Однако многие
вещи кажутся нам уже привычными и интуитивно по	
нятными. Вместе с телевизором мы приобретаем спе	
циальную тумбочку под телевизор. Клавиатура ком	
пьютера прячется под столешницу на специальной
подставке. Для ношения мобильного телефона ис	
пользуется чехол	сумка или шнурок. Почему же тогда,
понимая, что одного наличия товара недостаточно
(особенно когда его невозможно продемонстрировать
«вживую» из	за его размеров), и создавая некие гра	
фические образы для лучшего продвижения этого то	
вара, мы используем квадратики скотча, чтобы «кра	
сиво» разместить рекламный плакат на подходящей
плоскости? А потом мы отдираем этот плакат, свора	
чиваем его в трубочку, которая обязательно когда	
нибудь сомнется и т.д.

Между тем существует целое семейство приспо	
соблений, назначение которых – быть той самой тум	
бочкой под телевизор.

Quick Screen – конструкция для самых ленивых:
одно движение –  и ваш плакат развернут и надежно
закреплен;

Banner Stand позволяет создать огромное непре	
рывное прямое полотно большого формата  без види	
мых линий сопряжения из нескольких фрагментов;

X	Stand – самая легкая и дешевая конструкция ве	
сом около 500 г;

Tower – стильная колонна с внешней и внутренней
подсветкой;

Joker – ширма из алюминиевых рамок;
Brochure Holder 	 изящная буклетница;
EXPAND Display 2000 – целое семейство зонтич	

ных трубчатых каркасов, из которых легко создать са	
мый замысловатый выставочный модуль. Вот уж где
есть поле для фантазии дизайнера!

Все вышеперечисленные конструкции поставляют	
ся вместе с изображением или без него нашей фир	
мой, которая является официальным (и единствен	
ным в С.	Петербурге) дистрибьютером шведской фаб	
рики EXPAND, которая производит эти конструкции.

Все конструкции представлены в демозале нашей
фирмы и имеются в наличии на складе.

Давайте вместе осуществлять новые маркетинго	
вые ходы! Мы поможем дилерам внедорожников раз	
местить свою рекламу в загородных клубах, дилерам
моторных масел – в автосалонах. Продавцы автомо	
бильных багажников с нашей помощью могут выста	
вить свою рекламу в магазинах, торгующих лыжным
снаряжением, а продавцы наручных часов – в пред	
ставительствах авиакомпаний и гостиницах. А еще
торговцы алкоголем могут продвинуть марку самого
модного вина этого сезона в ресторанах и ночных клу	
бах. А еще …

Все эти маркетинговые ходы подсказаны самим
производителем, наша задача – сделать их легко реа	
лизуемыми в металле, пластике и цвете.

Подробнее обо всех мобильных выставочных кон	
струкциях можно узнать, посетив сайт нашей компа	
нии www.greenlux.ru. 

Агенство «Green Lux», помимо изготовления и про	
дажи мобильных выставочных конструкций, занимает	
ся интерьерной широкоформатной печатью, графи	
ческим дизайном и компьютерной живописью (см.
журнал №5), изготовлением полноцветных фигур	
ных наклеек и аппликацией цветными виниловыми
пленками.

Юрий Щёголев,
Генеральный директор

Мобильные выставочные конструкции

Технология успеха, или
Как не ошибиться в
выборе рекламного агентства

Современный рынок наружной рекламы пере	
насыщен различными технологиями и спосо	
бами изготовления конечного рекламного

продукта, рассчитанными на любой вкус и кошелек.
Что же выбрать из этого океана вариантов, что подой	
дет именно Вам?

С учетом собственных предпочтений Вы можете
остановиться на наружной рекламе с использованием
неона или внутренней подсветкой банальными люми	
несцентными лампами, использовать дорогущее опто	
волокно, комбинировать различные
варианты – все в Ваших руках.
Возможности современных рек	
ламно	производственных фирм
необыкновенно широки. 

Существует ли уни	
версальный совет по
выбору рекламной
технологии, необхо	
димой именно в Ва	
шем случае? Совет,
позволяющий макси	
мально рационально ис	
пользовать средства и в то
же время удовлетворить са	
мый взыскательный вкус?!
На наш взгляд, да. Самое

парадоксальное, что залог успеха наружной рекламы
заключается не в использовании какой	либо опреде	
ленной технологии изготовления (технология изготов	
ления должна усиливать и закреплять эффект воздей	
ствия рекламы), а в наличии у создателя свежей и
оригинальной  идеи.

Сверканием неона и дороговизной рекламы сейчас
сложно кого	либо удивить, запоминается и узнается в
первую очередь оригинальная реклама, в технологии
создания которой есть тонкий расчет на целевую ауди	
торию. Поэтому первоочередная задача заказчика –
выбрать производителя своей наружной рекламы, ко	
торый сможет ему обеспечить 3 позиции:

1.Оригинальность и свежесть идеи, интересный
дизайн.

2.Качественное изготовление.
3.Знание современных технологий.
При этом надо иметь в виду, что многие поднато	

ревшие в какой	либо узкой области рекламно	произ	
водственные фирмы будут Вам настойчиво предлагать
то, что у них поставлено «на поток», не обращая вни	

мания на то, что нужно в Вашем конкретном случае,
уверяя при этом, что  наработанная ими технология
является лучшим выбором. Если Вы хотите правильно
вложить свои средства, следите за тем, насколько
специалисты рекламного агентства, с которыми Вы
работаете, учитывают Ваши нужды и пожелания, а не
подстраивают Вас под возможности своего сборочного
цеха, есть ли в этом рекламном агентстве профессио	
нальные дизайнеры. Не поленитесь поинтересоваться,
с какими клиентами это рекламное агентство работа	

ло, и, конечно же, обязательно
познакомьтесь с портфолио.

После того как Вы по	
лучите удовлетворитель	

ные ответы на все пос	
тавленные Вами воп	
росы, можете смело
делать выбор.

Тех. директор
ООО «Виртуоз»

Капралов
Кирилл 
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выборе рекламного агентства


