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Нюрнбергский 
процесс

Похоже, что расписание сувенирного года 
претерпевает изменения, грозящие стать 
перманентными. Долгое время год привычно 
начинался с выставки PSI в Дюссельдорфе, 
которая традиционно состоится в три послед-
них дня второй недели января. Почему вто-
рой? Дело в том, что празднование Рождества 
в Европе заканчивается 6-го января, и многие 
подгадывают время своих отпусков как раз 
на эти две рождественские недели, называв-
шиеся в старину в России Святками. Вот как 
только Святки заканчиваются, так и открыва-
ла свои двери выставка PSI. 

Но теперь, вот уже во второй раз, за не-
сколько дней до этого (в этом году с 7 по 9 
января), в другом немецком печально извест-
ном россиянам городе Нюрнберге стала про-
водиться другая промосувенирная выставка 
RemaDays Europe. Далее в нашем журнале 
пытливый читатель найдет отчеты об обеих 
выставках, составленные самими организато-
рами, что, тем не менее, не отвращает меня от 
мысли высказать в этой статье свое мнение. 
Ибо, во-первых, выводы стороннего наблюда-
теля не могут не быть более объективными, а 
во-вторых, конечно же, они лишены той офи-
циальности, которая присуща жанру пресс-
релизов. К тому же, на выставке RemaDays 
Europe мне пришлось выполнять одновре-
менно две роли. С одной стороны, я был 
корреспондентом МАПП для журнала «Про-
фессионал», который должен был отметить 
все важные и значительные моменты в орга-
низации и проведении выставки, с другой же, 
я был одним из экспонентов этой выставки, 
представляя свои пишущие изделия на суд 
европейских заказчиков. 

Выставка RemaDays Europe организова-
на силами польской компании, и, естественно, 
большинство ее участников являются также 

Л е о  К ос  т ы л е в ,  П р е з и д е н т  М А П П

представителями этой страны. Хотя немало 
экспонентов и из Германии, и самыми извест-
ными из них являются «Inspirion» и «Macma». 
Последняя компания также является обла-
дателем самого большого стенда выставки, 
такого большого, что, кажется, без ее участия 
мероприятие не могло бы состояться вообще. 
Полный список участников составляет около 
200 названий и не является секретом, так 
что жаждущие могут обнаружить его на сай-
те выставки по адресу: www.remadays-europe.
com. Остальным будет достаточно моего сло-
ва, что форум был весьма представительным 
и вполне соответствовал европейским пред-
ставлениям о бизнес-сувенирной выставке. 
Вообще, к чести организаторов нужно сказать, 
что работали они четко и профессиональ-
но, начиная со дня застройки и заканчивая 
последними моментами разборки стендов. 
Выставка оказалась интересной и деловой, 
ее расположение чрезвычайно удобно для 
посетителей (от аэропорта всего несколько 
станций метро до центра города, то же метро 
довозит прямо до выставочных павильонов), 
и, пожалуй, единственное, чего мог бы поже-
лать участник этого мероприятия, это немного 
больше посетителей. Организаторы рапорту-
ют о 1800 посетителях, и, наверное, столько 
их и было, но учитывая, что в пять раз больше 
по количеству стендов PSI привлекает внима-
ние почти десятикратного количества посети-
телей, сравнение явно не в пользу RemaDays 
Europe. Небольшое количество народа имеет 
и свои позитивные стороны: есть время на 
длинный и обстоятельный разговор с каждым 
пришедшим, чего на PSI уже давно добиться 
невозможно. Однако, временами казалось, 
что поток гостей совсем затух, и проходили 
долгие минуты вообще без общения с кли-
ентами. Скорее всего, это «детские болезни» 

любого начинания, будем надеяться, что в 
последующие годы выставка станет привле-
кать больше народа, тем более, что она вполне 
этого заслуживает. Практически совсем не 
было на выставке посетителей из России. В 
предоставленной организаторами статистике 
количество россиян уступает не только чис-
лу посетителей из близлежащих регионов, 
но даже гостей из Бразилии (!) оказалось в 
два раза больше. Стало уже привычным за 
границей встречать много россиян, поэтому 
отсутствие русской речи резало ухо. На моем 
стенде побывало лишь два представителя из 
России, один из Москвы, и другой из Красно-
дара, хотя на следующий же день на PSI рус-
ская речь опять звучала во всех проходах вы-
ставки. Учитывая, что обе выставки проходят 
в одной небольшой по размерам Германии и 
в одно время, вполне логичным казалось, что 
приехав на день раньше, можно было заехать 
и в Нюрнберг. Тем более, несмотря на баналь-
ную ассоциацию с процессом, проходившим в 
этом городе в 1945-м году, сам городок вполне 
достоин посещения. Красивейший старый го-
род, увенчанный замком на холме, смотрится 
одинаково привлекательно как днем, так и 
когда стемнеет. 

Впрочем, к досаде о том, что россияне 
пока не нашли дороги на выставку RemaDays 
Europe в Нюрнберге примешивается и доля 
здравого рассуждения о том, что, может быть, 
не сильно уверенные в своих лингвистиче-
ских способностях россияне совсем и не 
ценят того, что с поставщиком можно долго 
и подробно беседовать. Ведь если обще-
го языка нет, то и тему для разговора будет 
найти сложно. На PSI, где все заняты и все 
бегут, можно обойтись парой слов, типа: 
«сatalogue» и «price-list», и можно считать 
свою выставочную миссию выполненной. 
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таможить и везти товар самому. Однако, всег-
да ли лучше то, что легче? И что будет, когда 
терпение российских заказчиков оконча-
тельно лопнет при виде одних и тех же ката-
логов в руках у каждого из дистрибьюторов 
российского сувенирного рынка, с одним и 
тем же товаром из года в год, от сезона к сезо-
ну. Когда они тоже в один голос воскликнут: 
«Каждый год одно и то же»? Сколько можно! 
Не оттого ли отчасти российский сувенир-
ный рынок и развивается так медленно, что у 
заказчиков слишком небольшой выбор? 

Выставку PSI считают самым значитель-
ным событием сувенирного года, и вполне 
заслуженно! Даже несмотря на ставшую уже 
смешной «ярмарку тщеславия», где каждый 

Чемодан набит новыми каталогами, свежими 
прайсами, чего же еще? Наверное, именно 
по той же причине, когда наши сотрудники 
обзванивали сувенирные компании, при-
глашая их посетить PSI по партнерской про-
грамме, в которую в этом году включился 
МАПП, подавляющее большинство ответов 
состояло из утверждений, типа: «А что там 
делать? Каждый год одно и то же». Поначалу 
я был немало удивлен такой реакции, но за-
тем понял, что если у посетителя не назначе-
но переговоров на стендах поставщиков, да 
и вообще, нет поставщиков, которые имеют 
свои стенды на PSI, то и действительно про-
цедура посещения становится однообразной 
уже после первого же визита. Сам я посещаю 

шел сюда работать, нечего сидеть! Хочешь от-
дохнуть, иди на стенд и слушай про продукцию. 
Сегодня на выставке в каждом зале имеются 
места для отдыха, и даже бесплатный кофе и 
чай «от организатора». Конечно, не сравнить 
с угощениями на более мелких выставках, где 
посетителя могут и обедом накормить, но тоже 
большой прогресс, учитывая масштабы и попу-
лярность мероприятия. Естественно, в рамках 
проводившегося по VIP-программе мероприя-
тия PSI Night, организаторы могли бы пред-
ложить гостям не только выпивку, но и хоть 
какие-нибудь закуски, как это сделали органи-
заторы выставки RemaDays Europe в Нюрнбер-
ге, раскошелившиеся на шикарный шведский 
стол. Но такие мелочи никак не должны влиять 

The Nuremberg Trial
Leo Kostylev, the president of IAPP, compares two European trade-

shows — PSI in Düsseldorf and last year startup RemaDays Europe in 
Nuremberg. “The show was interesting and productive, — he writes on RemaDays — Its location 
is extremely convenient, and the only thing a participant could have wished is to see a bit more 
visitors at the fair”. In addition Leo writes about reasons for Russian souvenir companies to 
ignore European trade-shows and gives recommenations to visit them nethertheless.

—  ж и з н ь  с о с т о и т  и з  п о с т о я н н о  п о в т о р я ю щ и х с я 
п р о ц е д у р,  т и п а  е ж е д н е в н о й  ч и с т к и  з у б о в ,  п р и н я -
т и я  п и щ и ,  п о с е щ е н и я  о ф и с а  и л и  з а в о д а  ( к а ж д ы й 
д е н ь ,  а  н е  к а ж д ы й  г о д ,  о д н о г о  и  т о г о  ж е ! ) .  Ж е н а 
т о ж е  о д н а  и  т а  ж е ,  к а к  и  д е т и ,  к о т о р ы е  к а ж д ы й 
д е н ь  и з  ш к о л ы  п р и х о д я т .  Н о  н и к о г о  н е  с м у щ а -
ю т  т а к и е  с к у ч н ы е  ж и з н е н н ы е  о б с т о я т е л ь с т в а ,  и 
л и ш ь  п о с е щ е н и е  « о д н о й  и  т о й  ж е »  в ы с т а в к и  ра з  
в  г о д  в ы з ы в а е т  т а к у ю  р е а к ц и ю !

выставку PSI с 1996-го года и пропустил по 
независящим от меня обстоятельствам всего 
года два, не больше. Но для меня PSI — часть 
моей работы, а посещение поставщиков, с 
которыми я работаю, является неотъемлемой 
частью бизнеса. А где же еще соберешь их 
всех вместе под одной крышей? Тем же, кто 
считает, что «там одно и то же», хочется отве-
тить, что жизнь вообще состоит из постоянно 
повторяющихся процедур, типа ежедневной 
чистки зубов, принятия пищи, последующего 
ее отторжения, посещения офиса или заво-
да (заметьте, каждый день, а не каждый год, 
одного и того же!). Жена тоже одна и та же, 
как и дети, которые каждый день из школы 
приходят те же самые. Но никого не смущают 
такие скучные жизненные обстоятельства, и 
лишь посещение «одной и той же» выставки 
раз в год вызывает такую реакцию! Конечно, 
легче купить товар в «Проекте» или «Круге», 
чем морочиться в Германии, а потом, платить, 

пытается завоевать доверие заказчиков, на-
ращивая и наращивая размеры своих стендов, 
там царит деловая обстановка, наполненная 
духом сувенирного бизнеса. Только для того, 
чтобы подышать этим воздухом, руководители 
российских сувенирных компаний должны 
вывозить своих сотрудников туда. Да и не-
правда это, что там одно и то же. Еще несколь-
ко лет назад в павильонах выставки не было 
предусмотрено ни одного стула или кресла 
для посетителей, помимо располагавшихся на 
стендах участников. По замыслу немцев — при-

на впечатление от выставки, а самое главное, 
на пользу, которую приносят посещения по-
добных мероприятий. 

Надеюсь, что в наступившем году россий-
ский сувенирный бизнес поднимется на новую 
высоту и, может быть, тех, кто не видит смыс-
ла в посещении выставок в Германии, станет 
значительно меньше в наших рядах. Для всех 
остальных приглашения на выставки в Нюрн-
берг и Дюссельдорф на 2014, а также пригла-
шение посетить выставку PWA в Хельсинки в 
сентябре 2013-го остаются в силе. 
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«GROUPM» ПОНИЖАЕТ 
СВОЙ ПРОГНОЗ РОСТА 
МИРОВОГО РЕКЛАМНОГО 
РЫНКА ДО 4,5%
Продолжающаяся стагнация экономик 
США и Европы вносит свои поправки в прогнозы 
роста мирового рекламного рынка 2013-го года. 
Опубликованная в прошлом июне аналитика-
ми «GroupM» цифра в 5,3% изменена на более 
скромную в 4,5%. Таким образом, общие затраты 
на рекламу в 2013 году составят 531 миллиард 
долларов США. 

Снижение роста затрат на рекламу показы-
вали в последние годы практически все крупней-
шие участники рынка. 

И если США смогли показать небольшой рост 
в 3,5%, Европа продолжает испытывать серьезные 
трудности. Наиболее критичной ситуация являет-
ся в странах юга Европы (Греция, Ирландия, Пор-
тугалия, Испания), где показатели 2012-го года 
зафиксировали падение в 15%. По отношению к 
2007-му году, общее падение рекламных затрат в 
этом регионе составляет 40%, возвращая реклам-
ный бюджет к уровню 1998 года. 

В 2012 году Западная Европа в целом пока-
зала самый низкий показатель (-2,6%), считая с 
2009-го года, когда рекламный рынок упал на ре-
кордные 11%. Доля Западной Европы в мировом 
рекламном рынке сегодня составляет 20%, в то 
время как 1999-м она равнялась 30%. Прогнозы 
специалистов предсказывают дальнейшее сни-
жение до 17% к 2017-му году. 

Стабильный рост за пределами американско-
го континента показывают лишь Россия и Турция, 
входящие в отчетах в группу стран, объединен-
ных в понятие Центральная и Восточная Европа. 
Показатель роста в этих странах в два раза выше, 
чем в Западной Европе, хотя общая сумма затрат 
на рекламу в этом регионе составляет лишь пя-
тую часть от цифры последней. 

Говоря о рекламных медиа, лишь телевиде-
нию, которое собирает 43% всех рекламных бюд-
жетов, и Интернет-рекламе удалось в 2012 году 
показать рост. Доля рекламы в электронных ре-
сурсах достигла в прошлом году 19,5% и вырас-
тет, по оценке GroupM , в 2013 до 21,4%.

Комментарий МАПП: Обороты рекламного рынка Восточной Европы, в которые вхо-
дит и Россия, поразительно сходны с цифрами Ближнего Востока и Африки! Россия, навер-
ное, как Ближний Восток, остальные страны — как Африка.

2011 2012 2013 

(проноз)

С Е В Е Р Н А Я  А М Е Р И К А 160 
( 3 , 2 % )

165 
( 3 , 5 % )

170 
( 2 , 6 % )

Ю Ж Н А Я  А М Е Р И К А 28
( 1 2 , 8 % )

31
( 1 1 , 4 % ) 

35 
( 1 2 , 4 % )

З А П А Д Н А Я  Е В Р О П А 105 
( 0 , 9 % ) 

102 
( - 2 , 6 % ) 

103 
( 0 , 6 % ) 

Ц Е Н Т РА Л Ь Н А Я 
И  В О С Т О Ч Н А Я  Е В Р О П А

 18 
( 1 2 , 7 % ) 

19
( 6 , 9 % ) 

21 
( 6 , 8 % ) 

А З И Я  Т И Х О О К Е А Н С К И Й 
Р Е Г И О Н

 158 
( 7 , 9 % ) 

171 
( 8 , 5 % ) 

 182 
( 6 , 4 % ) 

Б Л И Ж Н И Й  В О С Т О К 
И  А Ф Р И К А 

 17 
( 5 , 3 % )

19 
( 9 , 3 % )

21 
( 1 0 , 4 % )

В Е С Ь  М И Р 486 
( 5 , 1 % ) 

508 
( 4 , 6 % )

 530 
( 4 , 5 % ) 

МИРОВЫЕ ЗАТРАТЫ НА РЕКЛАМУ 
ПО РЕГИОНАМ 
(в долларах США, в скобках рост в %)

По материалам: www.groupm.com
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НЕМЕЦКИЕ АССОЦИАЦИИ 
ОБЪЕДИНЯЮТСЯ

Германская Ассоциация поставщиков промопродукции (BWL) на 
своей ежегодной конференции в ноябре 2012 года в Оффенбахе 
поставила перед руководством задачу — в течение последующих 
двух лет образовать в Германии единую отраслевую ассоциацию. 
Новая структура заменила бы собой существующую и, по замыслу 
организаторов, объединила бы в своих рядах все рыночные силы 
промоиндустрии страны. 

Участники конференции одобрили план создания такой струк-
туры, в которой производители, импортеры-поставщики, дистрибью-
торы, агентства рекламных консультаций и услуг объединились бы 
все вместе на одинаковых условиях и с одинаковыми правами. 

Планируется создать внутри новой ассоциации секции для 
решения конкретных задач каждой из групп членов объединения.

На сегодняшний день в Германии действуют четыре бизнес-
сувенирных ассоциации: BWL (ассоциация поставщиков промопро-
дукции), bwg (ассоциация дистрибьюторов промопродукции), AKW 
(ассоциация компаний-держателей брендов) и GWW (зонтичная 
ассоциация промоиндустрии Германии). 
По материалам: www.bwl-lieferanten.de

Комментарий МАПП: Напомним, что объем проморынка Гер-
мании составляет 3,47 миллиарда евро, а население 82 миллиона 
человек.

ВЕЛИКОБРИТАНИЯ ПОКАЗЫВАЕТ 
НЕБОЛЬШОЙ РОСТ

Как сообщает британское отраслевое ана-
литическое агентство «Sourcing City», оборот 
промоиндустрии Великобритании и Ирландии 
в 2012 году составил 936 миллиардов евро. 
Аналитики отметили небольшой рост в 1,1% 
по сравнению с 2011-м годом. Доля Ирлан-
дии в цифре общего оборота составляет 52,7 
миллиарда евро. 

 «Sourcing City» сообщает также, что в 2012 году на британском 
рынке действовали 1953 дистрибьютора и 1856 поставщиков про-
мопродукции. 

Также отмечается, что самым популярным промоизделием 
ушедшего года стала сумка, вторую позицию заняла ручка и далее за 
ними промосувениры из пластмассы, промоодежда и кружки. 

Комментарий МАПП: Напомним, население Великобри-
тании составляет 60,5 миллионов человек. Думаем, что если бы в 
России число поставщиков равнялось бы числу дистрибьюторов 
промопродукции, то и ее оборот мог бы быть совсем другим!

Выставка Скандинавской 
ассоциации оптовиков 
промопродукции

Ставшая уже традицией выставка поставщиков и производите-
лей промопродукции из Скандинавии, организаторами которой 
является ассоциация PWA (Promotion Wholesalers Organisation — 
Скандинавская ассоциация оптовиков промопродукции), прошла 
в Хельсинки 29-30 августа 2012 г. Уютная выставочная площадка 
Wanha Satama в центре Хельсинки рядом с пассажирским портом 
разместила на этот раз стенды 33 компаний из Финляндии, Швеции, 
Германии и Голландии. Выставка предназначена для профессио-
налов отрасли, желающих расширить круг своих поставщиков или 
найти новые интересные европейские разработки.

Выставки PWA проводятся в Финляндии уже 15 лет, как прави-
ло, два раза в год — в январе и в сентябре. Ассоциация МАПП гото-
вит совместный проект с PWA по посещению выставки в Хельсинки 
представителями российского бизнес-сувенирного сообщества 
(август-сентябрь 2013).
МАПП • +7(812) 318-18-92/93 • www.iapp.ru 
 anna@iapp-spb.org • galya@iapp-spb.org

Проект «Черный ящик». 
Портреты столиц

В Москве в начале декабря 
прошла презентация проекта 
компании Iggesund Paperboard 
«Черный ящик» с участием 
фотографа и режиссера Йенса 
Ассура.

В качестве материала для 
своих работ Йенс Ассур ис-
пользовал материал Invercote.

Продукция марки Invercote уже несколько лет поставляется 
крупным российским потребителям в сфере упаковочной промыш-
ленности. Теперь компания предлагает продукцию оптовым импор-
терам, работающим с российской полиграфической и упаковочной 
промышленностью. 

Начиная с декабря 2012 года компания Antalis Russia, оптовый 
поставщик бумажных материалов, начинает продвижение и прода-
жу бумаги Invercote малым и средним клиентам в сфере полиграфии 
и производства упаковки.
Агентство промышленных новостей (INS), www.iggesund.com
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Футболки по новым 
лекалам

Компания 
«Зип-Зип Кол-
лекшн» инфор-
мирует о том, что 
возобновлены 
поставки женских 
футболок, сшитых 
по новым лекалам. 
Вся наша про-
дукция проходит 
строгий контроль 
качества, начиная от закупки пряжи и 
заканчивая упаковкой готовых футболок. 
Наша компания осуществляет контей-
нерные поставки футболок из Узбекиста-
на. Данная услуга позволяет не только 
значительно выиграть в цене, но и заказать 
футболки по своим образцам и интересую-
щей цветовой гаммы. Мы поддерживаем в 
постоянном наличии 15 цветов, которые на 
сегодня являются самыми актуальными и 
востребованными на рынке. При индивиду-
альных заказах и контейнерных поставках, 
по желанию Заказчика, мы осуществляем 
окраску изделий от 2000 штук в цвет За-
казчика.

Контактная информация в Классифи-
каторе сувенирной продукции, в рубрике 
«Футболки».
Зип-Зип Коллекшн, Москва

Весенняя 
коллекция 
элитных подарков

Компания 
Русский элит-
ный подарок 
представляет 
различные 
новинки к 
весенним 
праздникам : 
элегантные и 
функциональ-
ные наборы для пикника, охоты, путеше-
ствий; подарочные шампура с рукоятью 
из ореха и бронзы; подарочные книги в 
кожаных и медненых переплетах ручной 
работы; настольные приборы, скульптура 
и сувениры из бронзы, камня и многое 
другое. Возможен индивидуальный дизайн 
и персонализация. 

Работаем по оптовым ценам от 1шт. 
Отгружаем продукцию со склада в Москве. 
Доставляем в регионы. 

Контактная информация в Классифи-
каторе сувенирной продукции, в рубриках 
«Наборы для пикника», « VIP-подарки». 
Русский элитный подарок , Москва
www.elitegift.ru

Представительский 
шоколад с вашим 
логотипом

К вашему выбору 
элитные подарки кли-
ентам и партнерам:

• Шоколад с баре-
льефным логотипом, в 

дизайнерской упаковке;
• Наборы: чай + шоколад;
• Наборы: шоколад + трюфельные 

конфеты.
Шоколад для презентаций и праздников 

в вашем корпоративном стиле, который под-
черкнет статус вашей компании.
MY CHOCOLATE • +7 (812) 642-32-73
mychoco@mail.ru • www.mychoco.ru

Корпоративная 
одежда! Футболки, 
толстовки, ветров-
ки. Нанесение 
и пошив

Предлагаем изготовление широкого 
ассортимента промо-одежды и текстиля для 
рекламы. Большинство типовых моделей, 
готовых к отгрузке со склада в Москве, 
также возможен пошив в соответствии с 
вашими задачами и требованиями. 

Обеспечиваем полный цикл производ-
ства рекламного текстиля: от разработки 
макета, пошива, нанесения логотипа, упаков-
ки, до отгрузки или отправки в регионы. Для 
постоянных клиентов предлагается гибкое 
ценообразование и варианты оплаты. 

 Наше основное преимущество — воз-
можность изготовления единичных экзем-
пляров от 1 шт. и тиражей до нескольких 
тысяч. Наличие собственного производства 
позволяет творчески подходить к решению 
Ваших задач.
FUTBOLKA!project • +7(495) 669-26-15
info@futbolka-project.ru 
www.futbolka-project.ru 

Как привлечь 
максимум 
посетителей 
на Ваш стенд?

Компания 
Printolog предла-
гает оригиналь-
ное и эффек-
тивное решение 
этой задачи — мы 
украсим Ваш 
стенд шарами 
с логотипом 
и контактной 
информацией 
Вашей компании. 
Большой брендированный шар над стендом 
поможет стать заметными издалека и вы-
годно выделяющимися на общем фоне. 

Шар с логотипом — не только элемент 
украшения, но и универсальный и неорди-
нарный рекламный носитель. Мы готовы 
организовать раздачу шариков посетите-
лям, и итоговый охват аудитории увели-
чится в разы, ведь шары увидят далеко за 
пределами выставки.
Printolog • +7(495)637-6221
mail@printolog.ru • www.printolog.ru

Расширен ассор-
тимент услуг ГК 
«Презент-групп». 

Теперь, кроме работ по производству, 
поставке, персонализации рекламно-
сувенирной продукции мы предлагаем про-
фессиональный сервис по проектированию 
и застройке нестандартных выставочных 
стендов. Опытные сотрудники и дизайне-
ры помогут создать неповторимый облик 
стенда. Грамотно застроить и обеспечить 
текущее обслуживание на протяжении всех 
дней выставки. Все в лучших традициях 
«Презент-групп». Ждем вас!!!
Презент-Групп • 8-800-555-92-91.
info@present-group.ru
www.present-group.ru
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Новинки бизнес 
сувениров 
от компании «АЯ» 

В 2013 году мы 
разработали для 
своих заказчиков 
коллекцию бизнес— 
сувениров из стекла, 
керамики, пласти-
ка, металла — это 
зажигалки, ручки, 
посуда, антистрессы, 
значки, медали и 
брелоки. Совре-
менные технологии 
дают возможность 
сделать нанесение 
на любую поверхность и любым методом 
(шелкография, тампопечать, деколирование, 
лазерная гравировка, тиснение, термо-
трансфер). У нас вы можете подобрать и 
подарочную упаковку.
 «АЯ комания», Москва, 
+7 (495) 502-94-65 
mow@ay-company.ru • www.ay-company.ru

Настоящий 
индийский чай — 
лучший подарок! 

Качество 
такого подарка 
оценит каждый, но 
самое главное — мы 
сможем помочь 
вам с подарком за 
несколько дней до 
праздника!!! 

Чай «TEAMATE» произведен в Индии. 
Для этой коллекции он специально собран 
на лучших плантациях Ассама, Дарджилин-
га и Нилгири, там, где произрастают лучшие 
индийские чаи. Упаковку вы можете 
выбрать сами — мешочки из бархата, жестя-
ные банки или в бумаге ручного произ-
водства. 

Чай является идеальным подарком для 
любого случая во все времена года. Он не-
сет в себе идею здоровья и дружбы. Такой 
подарок каждый получит с удовольствием. 
И будет вспоминать о вас с теплотой и 
радостью, которой вы с ними поделились.

Контактная информация в Классифи-
каторе сувенирной продукции, в рубрике 
«Чай персонализированный».
Meera Overseas, Москва — Индия 

Как и пакеты 
заказать и природу 
сохранить?

Каждый из нас хотя бы раз задумы-
вался о вреде, который наносят природе 
полиэтиленовые пакеты. Общеизвестно, что 
полиэтилен разлагается в обычной среде 
порядка 200лет. Т. е. ваши правнуки, в на-
чале 23 века, имеют шанс наткнуться в лесу 
на пакет, выброшенный вами.

И каждый из нас хотел бы как-то из-
менить эту ситуацию. Но как?

Ученые изобрели добавку, делающую 
полиэтилен быстроразлагаемым. Букваль-
но за 1–2 года от него ничего не остается.

Казалось, что пакеты из такого по-
лиэтилена могут заказать только огромные 
супермаркеты. Но мы меняем ситуацию! 
Теперь каждая компания может заказать 
пакеты с логотипом из биоразлагаемого по-
лиэтилена от 100 штук! При этом стоимость 
пакетов практически не изменится.
АЭРОПОЛИГРАФИЯ • +7(495) 913-63-93
info@aero-pak.ru • www.aero-pak.ru

Полотенца 
с логотипом

Компания «БрендТекстиль» продол-
жает принимать заказы на изготовление 
махровых полотенец и халатов с вашим 
фирменным логотипом даже в единичном 
экземпляре.

Полотенце, халат или тапочки с 
вашим логотипом в качестве сувенира или 
рекламной акции станет приятным, не-
стандартным, а главное нужным подарком 
потребителю, сотрудникам или клиенту.

Махровое изделие служит не один год 
(ведь его не выкидывают в корзину как 
бумажные, рекламные буклеты), и все это 
время логотип, нанесенный на изделие, 
постоянно напоминает потребителю о 
вас — что, несомненно, является желаемым 
результатом вашей рекламной акции.
БрендТекстиль • +7(499) 271-70-89
logotex@mail.ru • www.logotex.ru

Индивидуальный 
пошив 
промоодежды!

Промо- 
одежда, изго-
товленная на 
заказ, всегда 
смотрится 
выигрышно 
и является 
залогом 
успеха 
рекламной 
кампании! Особая промоодежда, сшитая 
специально для проведения акции или 
группы акций, позволяет создать яркий 
ассоциативный образ, тем самым сделав 
рекламную кампанию запоминающей-
ся. Мы можем гарантировать высокое 
качество пошива промоодежды и короткие 
сроки выполнения заказа. Работаем с 
разнообразными видами тканей, при-
меняем самые современные и надежные 
технологии. Мы ценим своих постоянных 
заказчиков и предлагаем им выгодные 
условия сотрудничества, скидки и бонусы. 
Работаем по всей России!
Диалант.ру • +7(499) 320-99-97 
3209997@mail.ru • www.di-promo.ru

Пакеты, папки, 
блокноты, упаков-
ка с вашим 
логотипом от 
R-PLASTIC

От производителя и поставщика фран-
цузского пластика PRIPLAK предлагаем:

Скидки новым клиентам до 15 %.■■
Выполнение срочных заказов.■■
Тиражи от 20 штук.■■
Большой выбор цветов пластика. На-

носим изображение и логотип. Вы можете 
самостоятельно подобрать изделие по 
готовым размерам или заказать свой макет 
на нашем сайте. 
R-PLASTIC • +7(495) 517-80-36
lika671@yandex.ru • www.r-plastic.com 
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Стакан— 
неваляшка

Компания 
«РОСТР», основ-
ной деятельно-
стью которой 
является произ-
водство товаров 
производственного назначения, товаров 
народного потребления и различных «ноу-
хау», выпустила новинку ! 

Это стакан, сделанный по принципу 
«неваляшки»…

Сувенир подчеркивает целеустремлен-
ный характер! Как говорят: «Гнется да не 
ломится!» 

Это хороший подарок для мужчин, а 
особенно в канун 23 февраля. 

Патенты: №115178, №82446.
Ростр • +7 (8342) 23-18-25
 rostr@moris.ru • www.newrostr.ru

Бумажный блок в 
жесткой коробке с 
постиком и заклад-
ками

Типогра-
фия «Рондо» 
предлагает 
оригинальные 
блоки для 
записей с 
логотипом.

В комплек-
те: кубарик, постик, закладки в жесткой 
коробке. 

Формат листов — 90х90мм., 300 листов, 
формат постика — 30х75мм., 30 листов, 
закладки пластиковые 5 цветов по 25штук, 
возможна индивидуальная термоупаковка. 

Скидка для РА — 10%
А также можете заказать: планинги 

настольные недатированные (формат А2, 
А3, А4), самоклеящиеся блоки (постики), 
кубарики, оригинальные блокноты и дру-
гую продукцию с вашим логотипом. Тираж 
от 100 шт.!

Контактная информация в Классифи-
каторе сувенирной продукции, в рубриках 
«Блоки для записей самоклеящиеся», «Блок-
ноты», « Кубарики». 
Типография «Рондо», Москва

Русский Дом 
Сувениров

Новое 
направление — 
изготовление 
портретных 
матрешек по 
фотографии 
заказчика. Также 
напоминаем, что 
наши Русские 
сувениры с 
вашим фирмен-
ным логотипом 
по-прежнему 
возможно изгото-
вить в единич-
ном экземпляре. 
Матрешки, 
балалайки, 
штофы, лаковые 
шкатулки, хохломские ложки, жостовские 
подносы, компьютерные мышки и другие 
русские сувениры, дополненные фирмен-
ным логотипом, станут замечательным ре-
кламным продуктом или бизнес-подарком 
вашим сотрудникам, партнерам, клиентам. У 
нас вы найдете чудесные сувениры, удачно 
воплощающие в себе красоту русской на-
родной культуры и отличную функциональ-
ность. Если вы ищете подарки иностранцам, 
наши сувениры станут для гостей страны 
прекрасным напоминанием о хлебосольной 
России. Русские сувениры — это настоящие 
источники доброй, позитивной энергети-
ки, которой проникнуто все прикладное 
творчество Руси. 
Русский Дом Сувениров 
+7(926) 030-05-75
vipdoll@bk.ru • www.vipdoll.ru

Цифровой Блокнот 
в подарок

Ремарка от ГлавСюрприз: В статью 
«АКАР — о Российской Промоиндустрии», 
Professional №54, декабрь 2012 вкралась 
ошибка.

За лучший вариант рифмы к слову 
«креатив» в качестве приза был обещан НЕ 
букридер, а Цифровой Блокнот — устрой-
ство, в котором можно писать ручкой 
по бумаге, а результаты перекидывать в 
компьютер или мобильный телефон и 
распознавать, как текстовый файл или 
картинку. 

Остается добавить, что «тендер» был 
честным, и победитель Кузьминкова Мария, 
директор филиала рекламной группы 
«Альфа-Гифтс» в СПб, получила свой приз. 

Приобрести это чудо технической мыс-
ли можно в компании «ГлавСюрприз».
ГлавСюрприз, Москва

Тепло души в твоем 
фотоальбоме!

В последнее десятилетие цифровые и 
электронные носители практически полно-
стью заменили привычную фотопечать. Но 
заметьте, «душа» фотографий словно исчез-
ла в недрах электронных гаджетов.

Живая фотография несет тепло и энер-
гию человеческой души, самые добрые и 
светлые воспоминания… Лишь сделанный 
с любовью и собранный своими руками 
фотоальбом согреет вашу душу холодными 
зимними вечерами.

Наша компания рада предложить Вам 
широкий ассортимент экслюзивных и тра-
диционных фотоальбомов и фоторамок.

Подарочные упаковки всегда помогут 
Вам сделать приятный сюрприз для ваших 
близких. Вам всегда предложат быстрое и 
качественное обслуживание!
Бьюти-Стайл, Москва 

Теплые сувениры 
к любому 
празднику

Саморазогревающиеся солевые 
аппликаторы — это необычные и в то же 
время полезные корпоративные сувениры 
с фирменной символикой. Собственное 
производство позволяет принимать заказы 
на изделия уникальной формы, расцветки, 
с любым изображением, логотипом или 
текстом. Оригинальность данного сувенира 
состоит в завораживающем процессе 
нагрева аппликатора до +52 оС. В наличии 
имеются стандартные аппликаторы, выпу-
скаемые компанией серийно, для оптовой 
и розничной продажи. Теплые сувениры 
будут отличным подарком к 23 февраля, 8 
марта или на День Медработника.
ДЕЛЬТА-ТЕРМ • +7(499)157-70-40
 info@deltaterm.ru • www.deltaterm.ru
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Подстаканники 
из меди

Кольчугинский завод цветных метал-
лов расширил ассортимент производимых 
подстаканников изделиями из меди.

Необычный яркий вид медных под-
стаканников привлечет в первую очередь 
внимание коллекционеров, да и просто 
любителей винтажных вещей. Медь была 
выбрана материалом не только за внешние 
качества, но и за уникальные антибактери-
альные свойства металла (которые, кстати, 
выше чем у серебра).

Подстаканники производятся в двух 
вариантах — с пассивированием поверхно-
сти (цвет новой меди сохраняется во время 
всего срока эксплуатации) и с чернением 
(имитируется патина, образующаяся со 
временем на изделиях из меди).

Контактная информация на об-
ложке журнала «Профессионал рекламно-
сувенирного бизнеса» и в Классификаторе 
сувенирной продукции, в рубрике «Подста-
канники» 
УГМК— ОЦМ,
Свердловская обл., Верхняя Пышма

Камни для охлаж-
дения напитков 

Самый популярный 
рецепт — виски со 
льдом. Его минус — лед, 
постепенно превраща-
ясь в воду, разбавляет 
виски и меняет вкус 
напитка. Гурманы 
придумали пить виски, 
используя для охлажде-
ния не ледяные,  
а... каменные кубики! 
После долгих экспериментов идеально подо-
шел Soapstone (мыльный камень). Его высо-
кая теплоемкость позволяет долго отдавать 
холод после пребывания в морозильнике. 
Фирма СКЕЙЛ предлагает набор, в который 
входит 9 кубиков размером около 20 мм, ме-
шочек из натурального хлопка и подарочная 
упаковка. Достаточно мешочек с камнями 
положить на несколько часов в морозильник, 
и в нужный момент он не подведет.

Для корпоративных заказчиков изго-
тавливается фирменная упаковка, делается 
нанесение на мешочек, а также гравировка 
на самих камнях. Такой сет прекрасно 
дополнит подарочный набор с виски и бо-
калами в шкатулке из натурального дерева. 
Это проверенный подарок для любителей.

Подробную информацию о наших воз-
можностях вы сможете найти на сайте  
www.scale-.gifts.ru, а также на сайте проекта 
www.kamni-viski.ru.
СКЕЙЛ, Санкт-Петербург

Немного о Меле 
Гибсоне, простых 
истинах и подар-
ках на 8 марта.

Чего хотят женщины? В одноименном 
фильме герой Мела Гибсона читал женские 
мысли. Его совет пригодился бы тем, кто 
ломает голову над корпоративным по-
дарком на 8 марта, но такое бывает только 
в кино. В реальном мире стоит помнить 
простую истину: главное для женщины — не 
стоимость подарка, а вложенные в него 
старания. Даже простая вещь, упакованная 
в яркую идею, воспринимается как нечто 
особенное.

Например, в концепции подарка клиен-
там к 8 марта, рекламная группа «ADMOS» 
сделала акцент на том, что главное женское 
оружие — это обаяние и красота. Компа-
ния расширила уже имеющийся у своих 
клиенток арсенал компактным флаконом 
для духов. Благодаря которому, любимый 
аромат будет всегда под рукой, привлекая 
мужчин и сокрушая конкуренток. Прила-
гавшаяся открытка была оформлена в виде 
женской сумочки, в которой найдется место 
для такого «секретного оружия».
Рекламная Группа «Admos», Москва

Дарите уютные 
подарки к любому 
весеннему 
празднику!

Предлагаем 
Вам новинки ве-
сенней коллек-
ции скатертей, 
столового тек-
стиля из России 
и Европы.

 Сошьем лю-
бой столовый 
текстиль на 
заказ, сформи-
руем и упакуем 
подарочные корзины, оформим столы для 
Вашего кафе или ресторана. 

Скатерть будет замечательным подар-
ком и создаст атмосферу праздника!

Весенняя акция — при заказе  
до 8 марта — скидка 10 %
Студия La Maison, Санкт — Петербург

«Правила Успеха 
Групп» 
представляет 
новинку 2013 года

Новая 
завораживаю-
щая коллекция 
подарочной упа-
ковки «Арабе-
ска»! Закажите 
бесплатные 
образцы на Пра-
вилаУспехаГрупп.РФ. 5% скидка при 
оформлении заказа до 28 февраля. Также 
мы пока продолжаем принимать заказы на 
изготовление индивидуальных подарочных 
тубусов, коробок и пакетов с логотипом 
вашей компании к 23 февраля и 8 марта. С 
помощью такой упаковки вы всегда сможе-
те подчеркнуть свою индивидуальность!
Правила Успеха Групп 
+7 (495) 640-29-16
info@pravilauspeha.ru 
ПодаритеКрасиво.РФ
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Текстильные по-
дарки с вышивкой 

Новое 
направление, 
развиваемое 
сегодня в ТПК 
«Наша семья» — 
изготовление 
и поставка 
корпоративных 
подарков из 
текстиля. Это 
полотенца с вышитыми именами, логоти-
пами, товарными знаками; брендированые 
вышивкой пледы, оригинальные мешочки 
для вина, шампанского и многое другое. 

Все наименования текстильной продук-
ции: махровые полотенца, халаты, тапочки, 
наборы для сауны и т.д. с персонализи-
рованной вышивкой логотипа компании 
заказчика на нашем складе в Москве. 

Контактная информация в Классифи-
каторе сувенирной продукции, в рубрике 
«Вышивка на изделиях».
Наша семья, Москва
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Адъютант® 

на международной 
выставке реклам-
ной индустрии PSI

Адъютант® стал 
членом PSI и принял 
участие в 51-й Между-
народной выставке 
рекламной индустрии 
PSI, ведущей выстав-
ке европейского ре-
кламного рынка. На 
PSI мы привезли индивидуальные ежеднев-
ники со сшивкой Комби-4, крышки, тис-
ненные в крое, то есть наши стандартные 
корпоративные шедевры. И конечно, было 
приятно слышать относившиеся к ним 
слова: «herrlich», «formidable», «beautiful». За 
время работы выставки интерес к нашей 
торговой марке проявили представители 
более 30 стран. 

Мы рады сообщить: Адъютант® успеш-
но стартовал в Европе!
 ПОНИ, Санкт-Петербург
+7 (812) 324-71-31
www.ponispb.ru • www.adjutant.ru

Дверь — лицо 
фирмы

Раз, 
два, три, 
четыре, 
пять — где 
же кабинет 
искать? ….. 
Зачастую 
организа-
ции пренебрегают маркировкой кабинетов. 
В итоге между безымянными дверями 
тоскливо мечутся посетители, отвлекая от 
работы сотрудников…. А ведь можно было 
сделать иначе….. Красивый номерок на 
двери равносилен визитке….А в наш век 
развитых рекламных технологий вариантов 
исполнения множество……Фирма Метал-
Граф наряду с металлическими номерками 
на двери наладила производство более 
экономичных пластиковых. Различные 
цвета, фактуры, объемность исполнения 
делают изделия более востребованными и 
не бьют по кошельку…

Контактная информация в Клас-
сификаторе рекламных услуг, в рубрике 
«Нанесение многоцветного изображения 
на металле».
«МеталГраф», Санкт-Петербург

Металстикер для 
кожаных изделий

«Компания Кузьма» разработала 
технологию использования термоклея для 
поверхностей из кожи и кожзама. Теперь 
металстикер можно наклеивать на кожаные 
изделия повседневного использования, 
таких как кошельки или чехлы для мобиль-
ных. Металстикер наносится на изделие 
вместе с монтажной пленкой, потом на-
гревается утюгом, феном или термопресом 
буквально в течение 3-5 сек., после чего 
снимается монтажная пленка — наклеива-
ние закончено! Нанесение этого клея не 
будет влиять на конечную цену металстике-
ра. Можем предоставить образцы с новым 
клеем для тестирования.
Компания Кузьма • +7(495) 669-64-79
911@two-k.ru • www.two-k.ru

«Корзины под алко-
голь от компании 
«2К Корзина» — уни-
версальное и стиль-
ное подарочное 
решение!

Залог неза-
бываемого подарка 

— оригинальность 
и качество испол-
нения. Мы предла-
гаем яркий вариант 
оформления подарка — 
плетеные корзины под 
алкоголь! Эффектная 
корзина из ивовой 
лозы, созданная 
специально под бутыль, 
подчеркнет достоинство 
и шарм вашего презента, 
придаст ему вырази-
тельность и стиль. Мы 
предлагаем большой вы-
бор подарочных корзин 
и аксессуаров оптом 
от производителя. Для 
получения информации 
о корзинах под алкоголь — заходите на наш 
сайт и звоните. 
2К Корзина • +7 (495) 645-11-97 
info@2kkorzina.ru • www.2kkorzina.ru

Рекламный 
текстиль из эко-
хлопка! Одежда, 
созданная без 
нанесения вреда 
окружающей среде!

Органиче-
ский хлопок — 
хлопок, который 
выращивают 

без использования каких-либо химика-
тов, снижение загрязнения окружающей 
среды при транспортировке и переработке 
волокон и означает абсолютную безопас-
ность. Коллекция текстиля Hanes Organic 
отражает тенденцию на экологичность в 
жизни и в ведении бизнеса и включает в 
себя мужские и женские футболки, рубаш-
ки поло, толстовки. Популярность изделий 
из эко-хлопка растет вместе с ростом 
популярности здорового образа жизни, а 
маркировку «100% Organic Cotton» уже 
можно увидеть у многих ведущих мировых 
брендов: H&M, Zara, Walmart, C&A, Nike и др. 
Выбор органических продуктов и натураль-
ных тканей — это лучшее, что уже сегодня 
можно сделать для здоровья будущих 
поколений. Не зря же 2013 год в России 
объявлен годом окружающей среды.
FUTBOLKA!project • +7(495) 669-26-15
info@futbolka-project.ru 
www.futbolka-project.ru 

...мультифункцио-
нальность в дета-
лях…

Компания 
АДЖАР ГРУПП 
в новом 2013 
году пополнила 
коллекцию ARWEY. 
Мы хотим презен-
товать впервые на 
российском рынке 
деловых аксессуа-
ров многофункцио-
нальную записную 
книгу ARWEY с 
USB-накопителем.

ARWEY— это 
модный многофункциональный аксессуар для 
делового человека, который позволит Вам всег-
да иметь под рукой не только записную книгу, 
но и электронный накопитель. Яркий цвет 
подчеркнет Вашу индивидуальность, а USB по-
может в работе с электронной информацией.

Записные книги ARWEY, сохраняя 
свою многофункциональность — информа-
ционные страницы, отрывные листы, ляссе 
и карман для хранения заметок и визитных 
карт — становится мультифункциональным 
благодаря USB-накопителю.

Более подробную информацию Вы 
можете узнать на нашем сайте.
АДЖАР Групп • +7 (495) 979-08-36
boncarnet@acar-group.com 
www.acar-group.ru
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В многообразии национального искус-
ства мира особое место принадлежит само-
бытным традиционным художественным про-
мыслам России. 

Это тот драгоценный дар, который нам, 
многомиллионному населению великой Рос-
сии, достался в наследство. Народные худо-
жественные промыслы России — достояние и 
«жемчужина» отечественной культуры, связую-
щая нить поколений, передающих секреты ма-
стерства от дедов и отцов — к детям и внукам.

У москвичей и гостей столицы есть заме-
чательная возможность увидеть богатейшую 
палитру народных художественных промыс-
лов в канун празднования Международного 
женского дня и приобрести подарки для сво-
их близких, произведенные в 40 регионах 
России. С 6 по 10 марта в павильоне № 7 ЦВК 
«ЭКСПОЦЕНТР» пройдет XIV выставка — яр-
марка «ЛАДЬЯ. Весенняя фантазия-2013». 

 Выставка «ЛАДЬЯ» — это показательный 
инструмент, который открывает всю палитру 
народных художественных промыслов. Это по-
каз творческих достижений мастеров и худож-
ников народных художественных промыслов 
России в сохранении и развитии традиций 
местной локальной культуры на современном 
этапе, их производственного потенциала, ис-
пользования различных техник и технологий. 

На выставке «ЛАДЬЯ. Весенняя фантазия» 
вы сможете увидеть и приобрести изделия бо-
лее 14 направлений народных промыслов — 
это художественная роспись и резьба по де-
реву, кости, лаковая миниатюра, кружевопле-
тение, вышивка, гусевской и дятьковский хру-
сталь, ювелирное искусство и многое другое. 
Вас ждут постоянные участники из Архангель-
ской, Вологодской, Кировской, Московской, 
Нижегородской, Тульской областей, а также 
Республик Дагестан, Чувашия, Татарстан. 

На выставке состоится конкурс в номина-
ции «За лучшую художественную экспозицию».

В рамках работы «ЛАДЬИ» пройдет столь 
полюбившийся москвичам и гостям столицы 
VIII Фестиваль войлока «Шерстиваль», со-
провождающийся многочисленными мастер-
классами. «Шерстиваль» расскажет всем же-
лающим, что такое войлок и что из него можно 
удивительного сделать. 

XIV ВЫСТАВКА-ЯРМАРКА НАРОДНЫХ ХУДОЖЕСТВЕННЫХ ПРОМЫСЛОВ РОССИИ

«ЛАДЬЯ. Весенняя 
фантазия — 2013»

Состоится второй российский ЭКО БИОСА-
ЛОН, объединяющий ведущих российских про-
изводителей экологически чистой продукции.

Если бы можно было всех мастеров со-
брать под одной крышей, пришлось бы по-
строить целый город — Город мастеров. И хотя 
такого населенного пункта на карте нашей 
страны не существует, на «карте» нашей вы-
ставки вы его найдете. Одновременно на двух 
интерактивных площадках «Города мастеров» 
вас научат премудростям народного искусства, 
вы увидите, как создаются гончарные изделия, 
как ловко кружевница перебирает коклюшки, 
чтобы потом всех удивить легкостью и воздуш-
ностью кружева, вы сможете почувствовать 
себя художником, создающим неповторимые 
изделия ростовской финифти, вы просто пой-
мете из чего складывается талант человека, 
владеющего традицией и ремеслом.

Как и сотни лет назад, хохломская и горо-
децкая роспись по дереву, гжельский фарфор, 
донской фаянс, скопинская керамика, архан-
гельская и богородская резьба по дереву, ла-
ковая миниатюра Федоскина, Палеха, Холуя, 
Мстеры, вологодское, елецкое кружево, ростов-
ская финифть, чкаловский гипюр, золотное ши-
тье Торжка и Городца, казаковская филигрань 

и другие промыслы дарят России и всему миру 
свет искреннего самобытного искусства.

На «ЛАДЬЕ» будут представлены произ-
ведения современных народных мастеров 
из многих уголков России — уникальные из-
делия из звонкой глины, теплой белой липы, 
фарфора и фаянса, узорного ковроткачества, 
неповторимые украшения из серебра, произ-
веденные Вологодскими мастерами. 

 Много интересного и удивительного ждет 
на выставке посетителей! 

 
Дирекция выставки: 
тел.: (499) 124-48-10;124-08-09;124-
25-44, факс (499) 124-63-79

Режим работы выставки:
6 марта — с 12:00 до 19:00; 
7-9 марта — с 10:00 до 19:00; 
10 марта — с 10:00 до 16:00

Адрес: Центральный выставочный 
комплекс «ЭКСПОЦЕНТР»,
Москва, Краснопресненская наб., 14, 
павильон № 7 (залы 1,2)
Ст. метро «Выставочная»

“Ladya. Spring Fantasy — 2013” fair invitation
March 6 — 10 a fair “Ladya. Spring Fantasy — 2013” will be held at pa-

vilion № 7 of “Expocentre” at Moscow. “Ladya” represents the whole range 
of domestic crafts: decorative painting and wood and ivory carving, lacquer 

miniature, lace, embroidery, crystal from Dyatkovo and Gusevo, jewelry and more. Participants 
from Arkhangelsk, Vologda, Kirov, Moscow, Nizhny Novgorod and Tula regions as well as the 
Republic of Dagestan, Chuvashia, Tatarstan will present their works. And next felt festival 

“Sherstival” will be held too at the “Ladya” fair.
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Приглашаем заказчиков бизнес-сувениров, 
рекламной и промопродукции посетить XX 
Юбилейную Международную специализиро-
ванную выставку «ПОДАРКИ. ВЕСНА 2013», 
которая пройдет с 18 по 21 марта 2013 года 
в Москве, в Выставочном Комплексе «ГО-
СТИНЫЙ ДВОР». Одновременно с выставкой 
«ПОДАРКИ» состоится специализированная 
выставка «НОВЫЙ ГОД ЭКСПО. ВЕСНА 2013». 
В выставочном проекте примут участие около 
400 компаний на общей площади 12 800 м2 
Среди них авторитетные российские и зару-
бежные компании из Италии, Польши, ОАЭ, 
Китая, Гонконга, Тайваня, Беларуси и Украи-
ны. Традиционно на выставках организованы 
коллективные национальные экспозиции из 
Европы и Азии. Иностранные компании, пред-
ставляющие свою продукцию на выставке, за-
интересованы в поиске торговых партнеров и 
дистрибьюторов в России и рассматривают 
выставку как наилучший способ выхода на 
российский рынок. 

Выставочный проект «ПОДАРКИ» — «НО-
ВЫЙ ГОД ЭКСПО» является главным про-
ектом отрасли, самым ярким, масштабным и 
престижным выставочным событием в этом 
сегменте в Восточной Европе и отражает 
основные тенденции развития мирового про-
изводства и продаж подарочной продукции, 

бизнес-сувениров и корпоративных подар-
ков, канцелярских принадлежностей.

Проведение двух выставок одновремен-
но позволяет сформировать единую закупоч-
ную площадку, на которой компании-лидеры 
отрасли представляют широкий ассортимент 
качественных товаров, и дает возможность 
посетителям выставок — представителям 
торговых оптово-закупочных компаний, тор-
говых центров, магазинов, федеральных и 
региональных торговых сетей — сделать все 
закупки за 4 дня.

Выставка «ПОДАРКИ» включает в себя 
салон «БИЗНЕС ПОДАРКИ, СУВЕНИРЫ, 
ЭЛИТНЫЕ КАНЦЕЛЯРСКИЕ ПРИНАДЛЕЖ-
НОСТИ». В салоне будут представлены не 
только корпоративные VIP-подарки, бизнес-
сувениры, промоушн продукция, деловая 
кожгалантерея, полиграфическая, наградная 
продукция, подарочная упаковка, а также 
элитные канцелярские принадлежности.

На специализированной выставке «НО-
ВЫЙ ГОД ЭКСПО. ВЕСНА 2013» среди разно-
образной подарочно-сувенирной продукции 
будут представлены: игрушки и украшения, 
мишура, новогодняя и праздничная продук-
ция, подарки и сувениры к праздникам для 
деловых партнеров, коллег и сотрудников 
офиса, праздничная упаковка, празднич-
ные декорации для оформления интерьера 
и витрин магазинов, пиротехника, световое 
оформление и многое другое.

Выставочный проект «ПОДАРКИ. ВЕСНА 
2013» — «НОВЫЙ ГОД ЭКСПО. ВЕСНА 2013» 

посетят более 20 000 специалистов. Геогра-
фия посетителей выставок очень широкая: 
70% — специалисты из 214 городов РФ и 
ближнего зарубежья, от Находки до Калинин-
града и от Мурманска до Ашхабада. Посети-
тели выставочного проекта: производители, 
поставщики, байеры, импортеры и дистри-
бьюторы, региональные дилеры, корпоратив-
ные заказчики, представители оптовых ком-
паний, сетевых магазинов, торговых центров, 
менеджеры по закупкам крупных магазинов 
и ведущих торговых сетей, представители ре-
кламных и event-агентств и многие другие.

Выставка проходит под патронатом 
Правительства Москвы, при поддержке Мо-
сковской торгово-промышленной палаты, 
Ассоциации Производителей и Поставщиков 
Подарков, Посуды и Бижутерии. 

 

До встречи на главном событии пред-
стоящей весны -
«ПОДАРКИ. ВЕСНА 2013» — «НОВЫЙ 
ГОД ЭКСПО. ВЕСНА 2013» — 
18-21 марта, Москва, Выставочный 
Комплекс «ГОСТИНЫЙ ДВОР»

Подробности на сайте 
www.gifts-expo.com 
или по телефону (495)729-31-38

Приглашаем на XX Юбилейную международную выставку 

«ПОДАРКИ. 
ВЕСНА 2013»!

выставки
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“Gifts. Spring 2013” invitation
March 18-21, the 20th Anniversary International Fair “Gifts. Spring 

2013” and “New Year Expo. Spring 3013” will be held in Moscow at “Gostin-
ny Dvor” exhibition complex. Over 400 companies rom Italy, UAE, China, Hong 

Kong, Poland, Belarus, Ukraine, and other countries are going to participate both shows. It 
makes these fairs perfect place for suppliers. In addition a show “Business gifts, souvenirs and 
luxury stationery” will be held to spotlight business souvenirs and VIP-gifts.
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Уважаемые дамы и господа!
Приглашаем Вас принять участие в рабо-

те III форума «Праздничное оформление. Ре-
клама и информация», который пройдет с 24 
по 26 апреля 2012г. в выставочном комплек-
се «Ленэкспо», Санкт-Петербург. Это яркое 
событие весеннего экватора объединит под 
своей крышей крупнейших игроков рынка 
праздничного оформления города, операто-
ров наружной и транзитной рекламы, пред-
ставителей отраслевых Комитетов, профиль-
ных ВУЗов и т.д.

Проведение Форума именно в апреле по-
зволит всем, кто участвует в украшении город-
ских улиц и площадей, зданий и сооружений, 
парков, скверов, ресторанов, торговых цен-
тров и АЗС заключить договора о намерениях 
с операторами праздничного оформления и 
наружной рекламы. Все заинтересованные 
стороны будут иметь достаточно времени для 
конкретизации своих идей, формирования 
проектов и выбора поставщиков. Это позво-
лит подходить к заказам планово и взвешен-
но и тем самым сэкономит время, средства 
и другие ресурсы. Также есть уникальная 
возможность наладить контакт непосред-
ственно с производителями и поставщиками 
POS-материалов, бизнес-сувениров, заказать 
продвижение у ведущих рекламных и PR-
компаний.

Ключевые мероприятия 
II Форума 2012 года:

— «Городская политика в области со-
циальной рекламы»

— «Государственное регулирование в 
сфере наружной рекламы». 

— «Практические аспекты применения 
действующего законодательства 

при размещении наружной рекла-
мы и информации»

— Конкурс «Ярмарка идей по празд-
ничному оформлению Санкт-
Петербурга»

— «Транзитная Реклама»
Форматы продвижения на транзите, ■■
актуальные для рекламодателя 
Транзитная реклама в современном ■■
мире. Международный опыт и опыт 
Санкт-Петербурга 
Как сэкономить рекламный бюджет, ■■
но получить качественную реклам-
ную компанию?
Студенческий конкурс по социальной ■■
рекламе «Новый взгляд»

— Церемония награждения за вы-
дающие достижения в рекламной 
отрасли «ЗА ПОЛЕЗНОЕ в рекламе»

В 2012 году мероприятия Форума посетили 
более 7 тысяч человек, из которых 90% специа-
листы отрасли. Более 50% посетителей — пред-
ставители регионов России и стран ближнего 
зарубежья, 10% — иностранные посетители. 
Значительное большинство — первые лица ком-
паний. Форум вызвал интерес не только у спе-

ФОРУМ «ПРАЗДНИЧНОЕ 
ОФОРМЛЕНИЕ. 
РЕКЛАМА И ИНФОРМАЦИЯ»
САНКТ-ПЕТЕРБУРГ, «ЛЕНЭКСПО», 24-26 АПРЕЛЯ 2013

циалистов России и стран СНГ, но и Франции, 
Бельгии, Греции, Чехии, Эстонии, Финляндии.

Форум «Праздничное оформление. Рекла-
ма и информация» — самое главное, централь-
ное событие формата B2B в Северо-Западном 
регионе, которое охватывает все отрасли 
рекламного рынка и представляет все его 
направления на одной площадке. Ценность 
данного мероприятия заключается в том, что 
оно позволяет не только проанализировать 
проблемы развития рекламного рынка, но и 
наметить пути его совершенствования.

Более подробную информацию мож-
но получить в дирекции выставки: 
Тел.: (812) 321-28-59, 8-921-334-07-10
E-mail: N.Udnikova@lenexpo.ru
Место проведения:  
выставочный комплекс «Ленэкспо» 
Санкт-Петербург,  
Большой пр. В.О. 103.

выставки

“Festive decorations. Advertising and Information” Forum 
invitation

April 24 — 26, 2012 The Third “Festive decorations. Advertising and 
Information” Forum will be held at “Lenexpo” (St. Petersburg). It will bring 

together major players in the city festive decorations market, outdoor and transit advertising 
operators, industry committee and high-school representatives, etc. The program includes lec-
tures, panel discussions on the most important problems, competitions and awards ceremonies. 

“Festive decorations. Advertising and Information” Forum can be called the main B2B event at 
Northwest region of Russia.
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Дюссельдорф. Экономическая ситуация 
и настроения в международном сообществе 
представителей промоиндустрии вряд ли мо-
гут быть более различными и противоречи-
выми. Экономический спад в Южной Европе, 
приведший к большим потерям, особенно в 
Испании, Италии и Греции повлиял негатив-
но на ситуацию в отрасли в целом. Рынок в 
немецкоговорящих странах также находится 
в стадии стагнации. Отдельные позитивные 
импульсы приходят лишь из США и с Ближ-
него Востока.

Несмотря на то, что показатели в 13772 
посетителя (16167 в прошлом году) и 963 
экспонента (993 соответственно) оказались 
немного хуже, PSI укрепила свою лидирую-
щую позицию в отрасли. «В этом сложном 
рыночном пространтстве PSI сумела до-
казать свою роль главного места встречи 
для европейских представителей отрасли, 
а также проводника инноваций» — отметил 
директор PSI Михаэль Фретер в речи на за-
крытии 51-ой выставки PSI. В течение трех 
выставочных дней экспоненты из 32 стран 
имели возможность представить свои новин-
ки и инновационные решения.

«Ситуация в промоиндустрии, особенно 
в Южной Европе, чрезвычайно сложная. Мы 
говорим о снижении здесь оборотов вплоть 
до 50 процентов» — сказал Ханс Поулис, ге-
неральный директор европейской зонтичной 
ассоциации промоиндустрии EPPA. Оценка 
подтверждается в ходе выставки, и, по сло-
вам Йорга Деннига, управляющего партнера 
JUNG Bonbonfabrik, выразившего мнение 
многих компаний: «Наша отрасль являет-

ся зеркалом, отражающим действительную 
экономическую ситуацию в Европе. Тем не 
менее, мы ожидаем хотя бы некоторого ко-
личества новых клиентов. Хотя количество, 
конечно же, не гарантирует качества. Но как 
это происходит ежегодно, выставка дает нам 
позитивный результат». 

В этом году PSI зарегистрировала уве-
личение количества посетителей из США 
и с Ближнего Востока. Более одиннадцати 
процентов иностранных гостей, больше чем 
когда-либо, приехали с других континентов. 
Во многих случаях они внесли свежую струю 
в происходящее, отметила Джейн Джексон, 
вице-президент по маркетингу компании 
Fruit of the Loom: «Отличные посетители от-
туда. Нам удалось наладить много новых хо-
роших контактов с представителями с Ближ-
него Востока и Юго-восточной Азии. Просто 
замечательно»!

Германский рынок демонстрирует ста-
бильность. 3,47 миллиарда евро (3,46 в 
предыдущем году) потратили покупатели 
промопродукции в прошлом году. Эти дан-
ные предоставлены, как и ранее, немецкой 
ассоциацией промоиндустрии GWW. Такая 
цифра годового оборота делает промопро-
дукцию более популярным медиа-товаром, 
чем реклама на радио и в Интернете, пере-
мещая ее на третье место в общей структуре 
затрат на рекламу. 

Ситуация, как было отражено в независи-
мом и представительном национальном опро-
се PSI, проведенном компанией маркетинго-
вых исследований во время выставки, тем не 
менее, не выглядит радужной и не позволяет 

расслабляться: в отличие от коллег из Южной 
Европы, почти 45 процентов опрошенных 
дистрибьюторов из Германии ожидают даль-
нейшего оздоровления рыночной обстановки, 
еще 31 процент надеются на то, что она, по 
крайней мере, будет оставаться стабильной, 
и только 13 процентов заявили об ожидании 
ухудшения. Такая расстановка оказывала 
положительный эффект на количество раз-
мещенных заказов в Германии, которое было 
выше, чем в среднем по Европе.

52-я выставка PSI пройдет 8-10 января 
2014 года в Дюссельдорфе.

Количество посетителей, экспонентов и 
занимаемая выставкой площадь определены 
и подтверждены обследованием FKM — обще-
ства добровольного контроля за выставками 
и ярмарками. 

Характерной чертой 
промоиндустрии  
является разница  
в развитии рынков
PSI укрепляет свое положение как наиболее значительная 

торговая выставка в Европе
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Although with 13.772 visitors (previous year 16.167) and 963 exhibitors 
(993), the trade show could not achieve last year’s figures, PSI emphasised 
its position as the central institution in the industry. “In this difficult market 

environment PSI succeeded in proving its role as the most important European 
industry meeting place and innovation driver”, PSI Director Michael Freter said at the close of the 
51st PSI. During the three-day trade show, exhibitors from 32 countries had presented trends and 
innovations in the promotional products industry. 

Б е а т а  А нн  и , 
в и ц е - п р е з и д е н т  п о  гл  о б а л ь -

н о м у  м а р к е т и нг  у  к о мп  а н и и 

S enator      G mb  H  &  C o .  K G a A :

«Рынок промопродукции имеет огромный 
шанс для дальнейшего укрепления своих по-
зиций в рамках рекламного бизнеса. Это с 
очевидностью продемонстрировала выставка 
PSI, на которой можно также показывать от-
раслевым заказчикам привлекательность про-
мопродукции. Наша презентация на выставке 
PSI 2013 была настоящим магнитом для мно-
гих посетителей. Мы смогли, таким образом, в 
течение трех активных дней представить наи-
лучшим образом наши мировые премьеры — 
«Signer Liner» и «Sweep».

Х анс   - Рудольф        Ш т а й н е р, 
р у к о в о д и т е л ь  п о  п р о д а ж а м 

и  м а р к е т и нг  у  о т д е л а  к о р п о -

ра т и в н ы х  р ы н к о в  к о мп  а н и и 

V ictorinox          A G :

«PSI 2013 оправдала наши ожидания и 
опять прошла для нас хорошо. Мы увеличи-
ли размеры нашего стенда в этом году, что-
бы иметь достаточно места для переговоров 
и пригласили наших представителей из 15 
стран для участия в работе стенда».

Д ж он   П .  Л и н ч , 
г е н е ра л ь н ы й  д и р е к т о р  L ynka    

S p.  Z . o . o . :

«Мы в Lynka чрезвычайно довольны PSI 
2013. Некоторые говорят об уменьшении зна-
чения выставки в связи с тем, что несколько 
крупных поставщиков оставили шоу, но, чест-
но говоря, для нас это даже лучше. На нашем 
стенде значительно увеличилось количество 
посетителей, к тому же с большим потенциа-
лом. Так что мы очень довольны. 

У в е  Т и льш   , 
д и р е к т о р  п о  п р о д а ж а м 

koziol       « ideas      for    friends       » 

G mb  H :

«Результатом перемещения нашего стен-
да в зал 10, в непосредственную близость от 
стенда нашего партнера компании Senator, мы 
зарегистрировали повышение количества по-
сетителей на 20% в первые два дня выставки. 
Мы бы хотели видеть больше иностранных 
посетителей, однако качество состоявшихся 
контактов вполне нас устраивает. В итоге мы 
получили то, чего хотели от этой выставки и 
остались довольны».

Ш т е фан    Р и ч а р т с , 
у п ра в ляю   щ и й  п а р т н е р 

R ichartz        G mb  H :

«Настрой рынка неплохой, хотя и не очень 
хороший. Посетителей было меньше, чем мы 
ожидали, однако, те кто пришли, были очень 
интересными. Поэтому мы настроены пози-
тивно и уезжаем с хорошими результатами».

Ма  р ко   Ш т е г е р, 
р у к о в о д и т е л ь  п о  м а р к е т и нг  у 

elasto       form     K G :

«Новая концепция нашего стенда на PSI 
2013 сработала, и мы почти не успевали обслу-
живать посетителей. Так что для нас выставка 
была успешной, особенно с точки зрения...»

А л е ксанд     р  У ль  м анн   , 
г е н е р е л ь н ы й  д и р е к т о р 
uma    S chreibger         ä te   G mb  H :
«Это место, где мы встречаемся с нашими 

заказчиками. PSI — главное место встреч во 
всей отрасли. Так было и в этом году».

Рольф      Д а й б е р, 
г е н е ра л ь н ы й  д и р е к т о р 

G ustav      D aiber      G mb  H :

«Развитие бизнеса позитивное. С более 
чем 100 новинками на PSI 2013 мы привлек-
ли не меньшее количество заинтересованных 
клиентов, чем в прошедшие годы. Мы уже за-
бронировали место на 2014 год».

Ма  р ко   К р е н , 
г е н е ра л ь н ы й  д и р е к т о р 

E xclusive         G ifts     B 2 B  G mb  H , 

д и с т р и б ь ю т о р  M oleskine         S p A 

д ля   п р о м о р ы н к а  в  Г е р м а н и и , 

А в с т р и и  и  Ш в е й ц а р и и :

«Мы участвовали в выставке PSI 2013 в 
первый раз. Хороший прием со стороны посе-
тителей был для нас положительным сюрпри-
зом. Интерес к высококачественным брен-
дированным товарам является трендом, как 
мы смогли заметить. Наша кампания «Word» 
с индивидуальным Moleskine для каждого 
посетителя, была очень хорошо принята. Мы 
увидели много любителей Moleskine».

 
Г аб  р и е эль    Моз   е  Ру  и с , 
в и ц е - п р е з и д е н т  F Y V A R :

«PSI предоставляет наилучшую возмож-
ность для наших членов из Испании и Пор-

тугалии открыть для себя международный 
рынок, укрепить международные контакты и 
найти новых заказчиков. Особенно для ис-
панского рынка, который находится в самой 
критической ситуации за всю свою историю, 
это чрезвычайно важно. Каждый желающий 
выжить должен представить себя на самом 
емком международном форуме. После трех 
лет сотрудничества с PSI, этот год является 
особенным для FYVAR (Ассоциация произво-
дителей и поставщиков презентационной и 
промопродукции). Не только потому, что мы 
представляем себя в павильоне вместе с се-
мью испанскими компаниями впервые, но и 
потому, что наша ассоциация отмечает свое 
80-летие в этом году».

Г о р дон    Г л е н и с т е р, 
г е н е ра л ь н ы й  д и р е к т о р  bpma    

( Б р и т а н с к а я  а с с о ц и а ц и я 

п р о м о п р о д у к ц и и ) :

«PSI остается по-прежнему местом для 
всех желающих делать бизнес на междуна-
родном сувенирном рынке. Мы горды тем, что 
вот уже пять лет являемся партнерами PSI и 
оказываем содействие двадцати двум бри-
танским компаниям, принимающим участие в 
выставке, вместе с UK Trade & Investment. Это 
также демонстрирует международную значи-
мость этой выставки».

То  м ас   П р аус   е , 
г е н е ра л ь н ы й  д и р е к т о р  I N -

S P I R I T  G mb  H :

«Наши контакты с отраслью еще более 
укрепились на выставке PSI 2013, и вообще, 
это очень интересный рынок для нас. Мы 
нашли здесь хороший прием и были удивле-
ны большому количеству иностранных посе-
тителей». 

В аль   т е р  Б р ю к , 
I nhaber       1 0 0  P rozent      : 

«Я приехал на PSI впервые как изобрета-
тель. Здесь я смог завязать важные контакты 
с представителями промоиндустрии, включая 
международные контакты. Я нашел хороший 
отклик на свое изобретение, и большое коли-
чество заказчиков увлеклись идеей нового 
продукта». 

Комментарии участников выставки:
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В Нюрнберге завершилась выставка 
RemaDays Europe 2013 — первое крупное 
событие в области бизнес-сувениров в этом 
году. На этот раз в мероприятии приняли уча-
стие почти двести компаний из разных стран 
Европы и около двух тысяч гостей. RemaDays 
Europe стала отличной возможностью узнать 
о новых трендах на рынке промоиндустрии, 
ознакомиться с новинками, представленны-
ми на конкурсе Gifts of the Year, наладить 
новые контакты с производителями и по-
ставщиками. 

Конечно, эффект от участия можно будет 
в полной мере оценить лишь через пару ме-
сяцев. Но уже сейчас экспоненты настроены 
оптимистично: ведь, как известно, даже два 
хороших клиента, найденных на выставке, 
полностью компенсируют расходы на участие. 
А учитывая, что гостями таких выставок ста-
новятся не случайные посетители, а настоя-
щие профессионалы, находящиеся в поиске 
новых решений для своего бизнеса, — вероят-
ность найти здесь перспективных заказчиков 
по-настоящему велика. 

 «Количество посетителей оказалось 
меньшим, чем мы ожидали, — признает Сла-
вомир Гифинг, генеральный директор выста-
вочной компании GJC Inter Media, которая 
выступила организатором. — Но это означает 
только то, что нам есть что обсуждать в про-
цессе подготовки к следующей выставке. На 
ней мы постараемся учесть все пожелания и 
новые идеи участников RemaDays 2013». 

Своим мнением о выставке с нами 
поделился экспонент Э два   р д  Н а т. 
Эдвард — владелец польской компании 
Combinath Sp.j, специализирующейся на 
упаковке из гофрокартона. 

— Вы довольны тем, как прошла вы-
ставка? 

— Да! Прежде всего, я очень рад, что в ней 
не принимали участие наши конкуренты, тор-
гующие аналогичной продукцией. Я также до-
волен количеством посетителей, а главное — 
уровнем их интереса. Сразу было заметно, 
что это не случайные люди, а потенциальные 
клиенты с четкими запросами и задачами, что 
довольно редко можно встретить на выстав-
ках. Наша продукция универсальна и может 
потенциально заинтересовать любого — по 
большому счету, каждый гость, побывавший 

у моего стенда, может стать моим заказчиком. 
Поэтому я ожидаю увеличения числа заказов 
после выставки. Впрочем, все это решится в 
первые 3-6 месяцев; и если контакты, уста-
новленные с новыми заказчиками, действи-
тельно будут «работать», я, безусловно, стану 
постоянным экспонентом RemaDays Europe. 

— Что побудило вас принять участие в 
выставке?

— Понимание, что без выходов на внешние 
рынки нашей компании становится все слож-
нее удерживать позиции. Польский рынок 
уже насыщен, большие компании забирают 
львиную долю заказов, и найти новых клиен-
тов на внутреннем рынке почти невозможно. 

— База данных европейских реклам-
ных агентств поможет вам в работе?

— Это даст нам возможность разослать 
информацию о себе европейским компаниям. 
Как мы сможем ею воспользоваться, зависит 
только от нас, но база сама по себе очень по-
лезна. Правда, существует одна проблема при 
работе с европейскими заказчиками: в нашем 
бизнесе стоимость транспортировки чрезвы-
чайно велика. Но, если и мы, и европейские 
клиенты будут заинтересованы в сотрудни-
честве, мы решим эту проблему. Естественно, 
существует ряд предрассудков при работе с 
иностранными поставщиками, но мы увере-
ны, что сможем преодолеть их путем честной 
и профессиональной работы. 

— Что вы думаете об организации 
выставки?

— Я вполне ею удовлетворен, у меня нет 
поводов для недовольства. К сожалению, до 
2012-го года я не задумывался о новых воз-
можностях сбыта, но ситуация на рынке из-
менила мою позицию. Я решил обратиться к 
зарубежным рынкам и готов завести новые 
деловые отношения со всеми участниками 
RemaDays, которых заинтересуют наши пред-
ложения. 

RemaDays Europe
п у т ь  к  н о в ы м  р ы н к а м

RemaDays Europe 2013 — free-way for new markets
RemaDays Europe trade-show finished at Nuremberg. It was the first 

major business gifts event this year. This time at least 200 companies from 
different European countries attended the fair. And there were about 2 000 

visitors. RemaDays Europe became an excellent opportunity to learn more about new promo-
tion market trends, to find out the latest novelties at the “Gifts of the Year” contest, to meet new 
manufacturers and suppliers. We asked several exhibitors to share their impressions.
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Повысьте конкурентное 
преимущество с инновационными 
продукциями Китая

Чтобы удовлетворить покупательский 
спрос на уникальные и инновационные 
подарки, предметы, China Sourcing Fair «Gifts 
& Premiums» шоу представляет в Гонконге 
«AsiaWorld-Экспо» с 19-22 апреля 2013 г. 
Выставка-ярмарка будет более качественной 
и разнообразной, чем когда-либо. Располо-
женная рядом с другими производителями 
товаров — для дома, солнечной энергии и 
энергосберегающих продуктов, товарами на 
Рождество и сезонными продуктами, «Gifts 
& Premiums» предоставляет уникальную воз-
можность для международных контактов с 
профессионалами. Поможет найти напря-
мую партнеров для бизнеса, производящих 
экологически чистую продукцию, социально 
ответственных производителей в Китае, боль-
шинство из которых не представляют свою 
продукцию на других выставках в регионе.

Постройте долгосрочные
 деловые отношения

Выставка-ярмарка «Gifts & Premiums» 
послужит координационным центром для 
международных покупателей, которые 
хотят найти надежного поставщика, и 
представит выставку-ярмарку, тема которой 
«образ жизни». Чрезвычайно успешно 
проведенная выставка в октябре 2012 г. в 
апреле 2013 снова проведет бесплатные, 
полностью интерактивные конференции, 
исследующие ряд актуальных тем для 
импортеров Китая.

19-22 апреля 2013 года, выставочный комплекс 

«AsiaWorld-Expo», Гонконг

China Sourcing Fair 
«Gifts & 
premiums»
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«Это большая ярмарка. Мы нашли здесь 
много новых идей, это действительно очень хо-
рошо. Я до сих пор очень доволен». Siad Patrycja 
Golasinska, Import China, Co Ltd, Польша.

Бесплатные услуги 
в месте проведения выставки

Примите участие в бесплатных семи-
нарах выставки, проводимых в рамках 
конференц-программы, попробуйте бес-
платные освежающие напитки в баре «Wine 
& Cappuccino», а также бесплатный Интернет 
в местах отдыха для покупателей.

Зарегистрируйтесь на выставку-ярмарку 
«Gifts & Premiums» апрель 2103 сегодня, что-
бы обеспечить себе бесплатное посещение. 

Если опережать тенденции является 
приоритетной задачей для вас, обязательно 
посетите нас на www.chinasourcingfair.com 
/ gp, предварительно пройдя регистрацию 
для выставки «Gifts & Premiums» сегодня. 
Узнайте, как можно принести пользу вашему 
бизнесу и гарантировать свободный вход на 
выставки!

Бонус: AsiaWorld-Expo находится 
всего в минуте езды на экспресс поезде от 
международного аэропорта в Гонконге. Из 
центра города на место проведения вы-
ставки можно добраться всего за 30 минут. 
Территория выставки мирового класса так-
же обеспечит Вам комфортное посещение 
выставки-ярмарки компаний-поставщиков 

в Китае благодаря широкому выбору со-
временных удобств.

Дата и место проведения 
выставки-ярмарки: 

«Gifts & Premiums» 19-22 апреля 2013 
года AsiaWorld-Expo, Hong Kong

Выставка-ярмарка 
откроет Вам креативные товары 
следующих категорий:

• Товары для спорта и отдыха
• Электронная продукция, наручные и 

настенные часы
• Канцелярские принадлежности и бумага
• Подарки, украшения и шкатулки
• Подарки общего характера
• Рекламные аксессуары iProduct
• Игрушки — NEW!
• Детская одежда и обувь — NEW!
• Товары для ухода 
 за новорожденными — NEW!

• Экспоненты из материкового Китая, 
Гонконга, Индии и других стран

Вход на выставку только 
для специалистов. 
Не допускаются лица 
младше 18 лет. 
Розничная продажа 
запрещена.

Посещение бесплатно с предваритель-
ной регистрацией на  
www.chinasourcingfair.com / gp

О China Sourcing Fair
China Sourcing Fair является частью 

Global Sourcing маркетинговых решений, ве-
дущих business-to-business медиа-компаний 
и основным посредником в торговле с 
Большим Китаем. China Sourcing Fair будет 
отмечать свое 10-летие в 2013 году.

China Sourcing 
Fair: Gifts & 
Premiums
April 19-22, 2013, 

AsiaWorld-Expo, Hong Kong
The China Sourcing Fair: Gifts & 

Premiums opens at AsiaWorld-Expo, Hong 
Kong on April 19-22, 2013. The Fair features 
emerging suppliers from Greater China and 
Asia. For more information or to pre-register: 
www.chinasourcingfair.com/gp.
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Чаще всего по 
поводу прошед-
шего сезона наши 

рекламодатели употре-
бляли слово «странный». 
А как показалось вам? 
Относите ли вы себя к 
тем, кто поддерживает 
это мнение или у вас 
сложилось совершенно 
иное впечатление?

Традиционно год 
начинается с 
череды бизнес-

сувенирных выставок в 
Европе: RemaDays, PSI, 
Мадрид, Швеция, Фин-
ляндия, Лион, IPSA. Какие 
из них вы предполагаете 
посетить или уже посети-
ли, и с какой целью? Или 
европейские выставки 
не представляют для вас 
интереса?

 Большинство то-
варов для нашей 
отрасли произ-

водится в Китае, и доля 
этой страны только уве-
личивается за счет оттока 
производственных мощ-
ностей из Европы. И тем 
не менее, сравнительно 
большое число предста-
вителей нашей отрасли 
посещают выставку PSI 
в Дюссельдорфе. Зачем? 
Ведь производителей 
товаров на ней осталось 
совсем немного. 

Во многих отрас-
лях в масштабах 
всего мира 

наблюдается тенденция 
к сокращению цепочки 
продвижения товаров 
от производителя к 
потребителю. В нашей 
отрасли эта цепочка тра-
диционно одна из самых 
длинных. Считаете ли 
вы, что сокращение пути 
к потребителю может 
быть полезным и для 
рекламно-сувенирного 
бизнеса? Или же залог 
успеха отрасли кроется 
где-то в другом месте?

В начале года 
принято спраши-
вать о планах на 

будущее. Теперь, когда 
«конец света» не состо-
ялся, можно подумать и о 
перспективах развития. 
Что вы ожидаете от этого 
бизнес-года? Каких из-
менений в положении 
отрасли вы ожидаете, 
если, конечно, считаете, 
что изменения должны 
произойти?

1 2 3 4 5

1. Мне не совсем понятно, что наши коллеги по цеху подразу-
мевают под определением «странный»? Единственная особенность, 
которая выделяет прошедший сезон, это раннее начало. В осталь-
ном, все прошло в штатном режиме. Было много работы, много 
интересных и сложных проектов. Но как говорится: «То что нас не 
«убивает», делает нас сильнее»! 

О льга     С а м охвалова        ,
Г е н е ра л ь н ы й  д и р е к т о р

« Р е к л а мн  а я  К о мп  а н и я  « А в р о ра » ,

www   . avroragifts           . ru

2. Потенциально любая европейская выставка интересна, но для 
специалистов нашей компании всегда важна степень представитель-
ности выставки, наличие новых интересных продуктов и инновацион-
ных решений в персонализации. Чаше всего мы посещаем выставку 
PSI в Дюссельдорфе, нам она кажется наиболее интересной. 

3. Ответ прост: ближе лететь, по крайней мере нам : ) Но, если 
серьезно, насколько мне известно, многие представители нашей от-
расли параллельно посещают и европейские, и китайские выстав-
ки. Все зависит от того, какие задачи ставит перед собой компания. 
Для меня европейские выставки это своеобразная школа, школа 
правильного позиционирования и презентации новых продуктов и 
услуг, которые они представляют. У европейцев есть чему учиться, 
и мы учимся, в том числе на выставках. 

4. На мой взгляд, наша отрасль не избежит этой тенденции, 
цепочка будет сокращаться. Это, конечно, не краткосрочная пер-
спектива, но на рынке уже есть примеры, подтверждающие правоту 
моих слов. Искусственно этому препятствовать невозможно, да и не 
нужно. В длинных цепочках зачастую срабатывает эффект «испор-
ченного телефона», в конечном счете, до конечного потребителя не 
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доходит ни полноценная информация о продукте, ни ценность брен-
да подвигаемой продукции. Для рекламно-сувенирного бизнеса это, 
безусловно, позитивный фактор, который повысит уровень профес-
сионализма компаний, работающих в этой отрасли, а как следствие 
уровень продуктов и услуг, предлагаемых конечному потребителю. 

5. В этом году мы планируем продолжить работу, начатую в 
2012 году, связанную с переходом на более качественный уровень 
работы с нашими клиентами на всех уровнях, начиная с интернет 
продаж, заканчивая разработкой индивидуальных кейсов. Залог 
успеха в работе мы видим в более тесном сотрудничестве с каждым 
нашим клиентом, в понимании его потребностей и требований к 
рекламно-сувенирному продукту. Со своей стороны мы предлагаем 
формат максимального информирования клиента о трендах, новых 
продуктах и услугах нашего рынка. Эта задача реализуется путем 
выездных презентаций, проведением тематических семинаров и 

1. Год действительно был странным. Остались нереализован-
ными многие симпатичные проекты. Например, из-за кадровой те-
кучки в отделах маркетинга со стороны клиентов. Миграция даже в 
крупных компаниях была так велика, что они не успевали переда-
вать дела, и приходилось с каждым вновь пришедшим утверждать 
заново. Столкнулись мы и со «странными» тендерами. Но это от-
дельная крупная тема.

2. Посетили PSI, еще планируем… Это хорошая возможность 
встретиться в одном месте с многими европейскими партнерами.

3. Производители почти все в Китае, а идеи — в Европе. 
4. Интернет и конкуренция ежегодно укорачивают эту цепоч-

ку и в нашей отрасли. Мы, как поставщики, эту тенденцию в целом 
поддерживаем. Длинная цепочка нередко приводит к тому, что 
Заказчик, «прибитый ценой», отказывается от сувенирки вообще, 
либо покупает задорого, и конечный потребитель получает фуфел, 
не мотивирующий его. Однако, многие клиенты готовы перепла-
тить за сервис, который оказывают специализированные реклам-
ные агентства. Значит тот, кто в состоянии придумать что-то креа-
тивное и удовлетворить Заказчика, в ближайшее время без работы 
не останется.

5. Новых идей, крупных заказов, корпоративной солидарно-
сти и честной конкуренции. Если высокопарно: в Год Змеи не под-
давайтесь искушениям и не искушайте сами. А по-простому — Кол-
леги, подвязывайте с откатиками. Общаясь в профессиональных 
кругах, мы знаем, что не одиноки в своем призыве. 

1. Сезон был достаточно позитивный, наметился рост в 5-10%, 
если Вы имеете в виду рынок рекламных подарков. Многие ком-
пании выходят из кризиса и достигли уровня докризисных про-
даж. Понятие «странный» для меня не совсем понятно, оно больше 
подходит к людям или событиям; вероятно, такое слово примени-
ли, так как сентябрь был весьма слабым из-за кратковременной 

конференций внутри компании. Конечно же, в новом году мы ждем 
интересных проектов, в которых сможем проявить опыт и знания 
всех специалистов нашей компании, начиная от дизайнеров, за-
канчивая снабжением и производством. 

Что касается изменений на рынке, здесь, я думаю, продолжится 
тренд, обозначенный еще в 2010-2011 году, он связан с усилени-
ем конкуренции внутри отрасли. Растут требования конечного за-
казчика к качеству продукта, к уровню ценообразования, уровню 
дополнительных услуг и опций предлагаемых компаниями, рабо-
тающими в нашей отрасли. Мы это наблюдаем в работе не только с 
крупными рекламодателями, это касается практически всей нашей 
клиентуры. Это будет лейтмотивом 2013 года. Других серьезных 
изменений я не жду, хотя они назрели и постоянно обсуждаются 
представителями рекламно-сувенирной отросли, но пока это толь-
ко обсуждения. 

А л е ксанд     р  Н и к и т и н , 
О льга     Х а р ла  м ова   ,

Г л а в Сю  р п р и з ,  М о с к в а 

В лад   и м и р  Ш а р ы пов   ,
Г л а в а  П р е д с т а в и т е л ь с т в а  СЕ  Н АТОР     в  Р Ф , 

М о с к в а

девальвации рубля, когда рекламодатели сразу тормозят расходы 
на сувенирку, но затем рынок резко оживился к концу года. По-
моему, рынок становится более стабильным, средняя стоимость 
промосувенира несколько снизилась по сравнению с докризис-
ным периодом. Рынок становится более цивилизованным, дорогие 
сувениры из-за коррупционности по своей ценовой сути (свыше 
2000 руб. — хоть это и покажется кому-то смешно) уступают место 
простым промоподаркам, но выполняющим свою функцию про-
движения рекламодателя. Важным показателем рынка стало то, 
что фармацевты стали что-то заказывать для продвижения своих 
товаров. Интересным также является факт дальнейшей некоторой 
монополизации рынка поставщиков сувениров, остались по суще-
ству 4 поставщика продукции из ЮВА и «нишевые» поставщики из 
Европы. Рекламные агентства, в свою очередь, через свой орган 
«Содружество» пытаются противостоять этим процессам, консоли-
дируются и ТОЖЕ МОНОПОЛИЗИРУЮТ свои услуги на региональ-
ных рынках зеркально поставщикам. Кто от этого выигрывает, на-
верное, сами понимаете!
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2. PSI — это самая крупная выставка в Европе и рекомендует-
ся для посещения российскими коллегами, чтобы хотя бы увидеть 
и почувствовать тренд, в каком направлении идет Запад и куда не-
избежно придет Россия. Некоторые участники рынка игнорируют 
западные выставки и свои стопы направляют исключительно в 
Китай, чтобы найти там то, «чего на свете нет и не может быть» по 
сказке Филатова. Это тоже отражает наш особенный путь развития, 
ведь многим не важен путь продвижения рекламы и рекламоноси-
теля, и особенно результат его использования, а важно, чтоб было 
круто и не как у всех. Резюмируя, скажем, каждый едет туда, куда 
ему надо. IPSA — в России обязательно надо посетить! Мы выстав-
ляем там новинки 2013 и новый каталог СЕНАТОР, хотя она тоже 
оставляет желать лучшего. У нашего коллеги Senator Poland на вы-
ставке в Польше 5000 посетителей, у нас же на ИПСЕ если заглянет 
300 человек, то это будет праздник.

3. Ответ на этот вопрос отчасти см. выше. Четыре огромных па-
вильона на PSI — вы считаете мало производителей? Очевидно вы 
не были на выставках IPSA, Дизайн и Реклама, Реклама и Подарки 
вместе взятых, при виде которых наворачиваются слезы, особенно 
на Рекламе, где гигантские плоттеры испускают пары сольвентных 
красок. Открою секрет, многие производства возвращаются в Ев-
ропу, I-Phone тоже частично теперь производится в Америке. Рано 
хороните Европу, весь творческий потенциал находится там, а про-
изводить можно и где дешевле, если в этом есть смысл. Зарплаты 
на автозаводах в Китае достигли отметки в 500 долларов, много 
вопросов по качеству и времени поставки.

4. Традиционно длинная цепочка — Вы имеете в виду Постав-
щик — Дилер — Рекламное агентство-Потребитель? Тогда согласен, 
но не надолго. Слово дилер, как чуждое русскому языку, скорее всего, 
скоро исчезнет, в прочем — это лишь личное мнение. Нахождение же 
в цепочке специалиста-консультанта, т.е. рекламного агентства, про-
сто необходимо, хоть все сейчас и молятся на чудо-интернет. Якобы 
заходишь туда, а там получаешь дешевые, но очень качественные и 
плодотворные рекламоносители. Потребитель — это Компания, ко-
торая находится в конкурентной среде и обязана продвигать свои 
товары и услуги с помощью различных видов рекламы.

Промоподарок — это один из важнейших элементов маркетин-
говых коммуникаций, он должен подходить имиджу компании, за-
дачам рекламных акций, быть качественным и функциональным.

Купить его в интернет-магазине также как кофеварку нельзя. 
Если сотрудник компании-заказчика понимает смысл и назначе-
ние промоподарка и ожидает определенный эффект от применения 
оного, тогда он будет обращаться к консультантам и специалистам 
по подбору данного изделия.

Таким образом, залог успеха для рекламодателя кроется в про-
фессиональном подборе консалтинговой компании, которая обе-
спечит его идеальным для данной акции инструментом рекламы. 
Беда лишь в том, что таких компаний совсем немного, в основном 
все именуют себя рекламными агентствами и либо перепродают то-
вар от поставщиков, либо, идя на поводу у заказчика, привозят за-
морские диковинки, смысл и назначение которых никто не знает. 

Сами наши названия Рекламное Агентство, Сувенир также 
дискредитируют нашу отрасль, превращают нас из консультантов 
в лотошных продавцов подарков и сувениров. Дело уже дошло до 
того, что выставка Подарки теперь представляет матрешки, лапти, а 
между делом промоподарки.

На западе до этого не смогли додуматься, чтобы товары народ-
ного промысла слились в экстазе с промоувенирами. Это конечно 
характеризует зачаточное состояние нашей молодой отрасли.

5. Если нефть не упадет ниже 100 долларов за баррель, от-
расль будет расти. Ожидаем всплеск спроса на качественные про-
мосувениры из Европы, как сигнал взросления отрасли и осозна-
ния ответственности компании за использование качественных 
или некачественных товаров со своим ИМЕНЕМ или своего бренда, 
спрос сдвинется после 5 тощих лет с дешевых изделий на каче-
ственные мировые бренды. 

Надеюсь, возродится вновь ассоциация в нашей отрасли по-
сле осмысления ее необходимости.

Рынок станет более открытым, а главное — креатив в отрасли 
сменится с креатива изделия на креатив достижения успеха рекла-
модателем при использовании обыденных и простых изделий, таких 
как ручка, промопосуда или папка ТМ СЕНАТОР. Во всем мире про-
стые промоподарки составляют 90% бизнеса, кроме вышеупомя-
нутых еще промотекстиль, ежедневники и т.д. 

« Е с л и  н е ф т ь  н е  у п а д е т ,  н и ж е 
1 0 0  д о л л а р о в  з а  б а р р е л ь ,  о т -
ра с л ь  б уд е т  ра с т и .  О ж и д а е м 
в с п л е с к  с п р о с а  н а  к ач е -
с т в е н н ы е  п р о м о с у в е н и р ы  и з 
Е в р о п ы ,  к а к  с и г н а л  в з р о с л е -
н и я  о т ра с л и  и  о с о з н а н и я  о т -
в е т с т в е н н о с т и  к о м п а н и и  з а 
и с п о л ь з о в а н и е  к ач е с т в е н -
н ы х  и л и  н е к ач е с т в е н н ы х 
т о в а р о в  с о  с в о и м  ИМЕНЕМ      
и л и  с в о е г о  б р е н д а ,  с п р о с 
с д в и н е т с я  п о с л е  5  т о щ и х  л е т 
с  д е ш е в ы х  и з д е л и й  н а  к ач е -
с т в е н н ы е  м и р о в ы е  б р е н д ы » .

Five questions from IAPP
Vladimir Sharipov (the head of “Senator” 

office in Russia), Olga Samokhvalov (advertising 
company “Aurora” director general) and Alexander 

Nikitin and Olga Kharlamova (“GlavSurprise” company representa-
tives) answered another five questions from our magazine. In this 
issue we’ll discuss the results of the latest season, European busi-
ness souvenir trade-shows, the necessity to short-cut the distance 
between souvenir producers and customers, and, of course, their 
plans for 2013.
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Обмен опытом и организация 
взаимовыгодного сотрудниче-
ства с одними из лидеров по 
поставкам промопродукции 
для нашей страны — основные 
цели Российско-Турецкой кон-
ференции, которая состоится 
8 февраля в Москве под эгидой 
Комитета промоиндустрии Ас-
социации коммуникационных 
агентств России. 

Россия с давних пор тесно связана с Тур-
цией по части производства и поставок раз-
личной продукции. Этот факт касается и рын-
ка промо. «Турция — традиционный партнер 
российских компаний, одна из немногих 
европейских стран, сохранивших собствен-
ное производство» — говорит А л е кс  е й 

В я зовц    е в , 
п р е д с е д а т е л ь 

К о м и т е т а 

п р о м о и н д у -

с т р и и  АКАР   , 

г е н е ра л ь н ы й 

д и р е к т о р 

A lter   E go  .  «На-
чиная с февраля 
Комитет промо 
индустрии АКАР 
запланировал ряд 
семинаров и конфе-
ренций. Мне очень 
приятно, что цикл 

наших мероприятий в новом году открывает 
Российско-Турецкая конференция про-
мопродукции. Для меня она примечательна 
еще и тем, что именно с этой страны начался 
мой личный путь в сфере. Надеюсь, что это 
событие положит начало циклу подобных 
мероприятий с родственными профильными 
объединениями из разных стран». 

«Такая встреча пройдет впервые за всю 
историю существования наших рынков, не-
смотря на то, что работа с российскими 
компаниями осуществляется уже много лет.  

Опыт турецкого 
рынка промо — 
впервые в Москве

В рамках конференции компании российской 
стороны, представленной АКАР, и турецкой 
Promoturk поделятся, несомненно, важными 
для своего бизнеса идеями. По логистике рын-
ков мы близки к России — это стало понятно на 
недавно прошедшей выставке PSI. Февральская 
конференция позволит нашим рынкам сбли-
зиться еще сильнее», — уверен EsadAhmetOzdem, 
Президент Promoturk, который выступит с об-
щим обзором турецкого рынка. 

Представители турецких компаний-
лидеров сегмента поделятся со своими рос-
сийскими коллегами своими наработками, 
расскажут о текущей ситуации на рынке в 
целом, а также об особенностях производства, 
реализации и ценообразования ряда видов 
продукции: печатной, пластиковой, фарфоро-
вой, керамической и кондитерской, а также 
текстиля (ткани, трикотажа, шерсти и др.). 

Среди спикеров мероприятия представи-
тели таких компаний, как: AlfaTextile, Lecolor, 
Tekpar, MacPromotions, BTR, E-Seker, Meditas. 

Российско-турецкая конференция 
промопродукции состоится  
в конференц-холле АКАР 
8 февраля с 10:00 до 17:00 
по адресу: г. Москва, 
ул. Сущевский Вал, д. 16, стр. 5, этаж 11. 
Стоимость участия: 
4 700 руб. (с НДС). 
Члены АКАР, РАМУ и IAB Russia имеют 
возможность посетить мероприятие по 
специальной цене — 3 300 руб. (с НДС). 
Дополнительная информация 
и регистрация: 
Альбина Туктамышева, 
старший координатор АКАР, 
albina@akarussia.ru. 
Контактные тел: +7 (495) 662 39 88, 
+7 (903) 505 65 84. 
Аккредитация СМИ: 
Руслан Абдрахманов, 
PR-Менеджер АКАР, 
ruslan@akarussia.ru

Ассоциация Коммуникационных Агентств России (АКАР, до 2004 года — РАРА) 

— некоммерческая организация, ведущее и крупнейшее профессиональное объединение более 180 

участников рынка коммерческих коммуникаций России. АКАР основана в 1993 году. Основные цели 

Ассоциации: защита интересов рекламного сообщества, создание условий развития цивилизован-

ного рынка рекламы в России и др. АКАР является членом Торгово-Промышленной Палаты РФ и Ев-

ропейской Ассоциации Коммуникационных Агентств (ЕАСА). Официальный сайт: www.akarussia.ru

Promoturk— Ассоциация производителей и импортеров промопродукции, основанная в 1995 

году. Ассоциация базируется в г. Стамбул (Турция). Целью Promoturk является расширение и укрепление 

рынка промопродукции, повышение качества и разнообразия промопродуктов, международное взаи-

модействие, повышение конкурентоспособности сектора и др. Официальный сайт: www.promoturk.org

Turkish promotion market experience for the first time in 
Moscow

February 8 in Moscow Promotion Industry Committee of Russian 
Communication Agencies Association organizes Russian-Turkish conference. 

Turkey is one of the main partners for Russian promotion souvenir companies. It is one of a few 
European countries retained their own production centers. Cooperation between Russian and 
Turkish companies has long history, but it is first such a conference is held.

Turkish companies will share their ideas with Russian partners, they will talk about the 
current situation on the market and will perform their views on production, distribution and 
different goods pricing features.
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— Насколько цифра реальна? Это од-
норазовый всплеск или даже после 
Нового года показатели держатся на 
этом уровне? 

— Рекорд это или нет, никому неизвестно. 
По тем или иным причинам наши коллеги 
традиционно не публикуют свои результаты. 
Последний раз я слышал цифры оборотов в 
пивной Golden Ring в Дюссельдорфе, когда 
проходило учредительное собрание РАППС. 
И то они были неофициальные. По поводу ре-
альности цифры — бухгалтерия не имеет пра-
ва ошибаться, ее государство потом накажет. 
Тут все проверяется элементарно — смотрим 
баланс, считаем нули.

 По поводу одноразового всплеска — я 
хотел бы уточнить, что это годовой оборот, а 
не оборот декабря. И каждому мало-мальски 
знакомому с нашим рынком понятно, что де-
кабрь и январь отличаются разительно.

В 2013 идем по намеченному плану.

А нд  р е й  Д е г т я р е нко   , 
п р е д с е д а т е л ь  с о в е т а  д и р е к т о р о в 

к о мп  а н и и  «  П р о е к т »  1 1 1  »

В декабре 2012 года 
компания «Проект 111» 
зафиксировала оборот 
1 миллиард рублей. 
Для сувенирной 
отрасли — это рекорд. 

— Но не могли бы вы пояснить, что 
входит в эту цифру? Какие операции 
компании позволили перевалить за 
10-значный рубеж?

— В эту цифру входит больше 32 000 вы-
полненных заказов от наших почти 1000 
партнеров из более чем 100 городов России, 
Украины, Беларуси и Казахстана.

—Когда стало ясно, что компания соби-
рается взять верхнюю планку к Ново-
му году?

— Примерно в начале декабря стало понят-
но, что рубеж перейдем, хотя изначально план 
на год был несколько ниже.

— Кто еще на российском рынке 
бизнес-сувениров и подарков может 
похвастаться схожими цифрами? По-
чему этого рубежа не достигли другие 
компании? И что не позволило «Про-

екту 111» достигнуть такого оборота 
раньше?

— Как я и говорил выше, достигли такого 
рубежа коллеги или нет — нам неизвестно, по-
скольку они умалчивают об этом, вероятно, из 
скромности.

Но как минимум 3-4 компании, по нашим 
оценкам, весьма близки к таким показателям. 

Помешало известно что — кризис 2008 года. 
Иначе преодолели бы рубеж на 3 года раньше.

1 миллиард — это еще один шаг отрас-
ли к международному уровню продаж. 
Сколько еще предстоит преодолеть оте-
чественным предпринимателям, чтобы 
сравняться в обороте с зарубежными 
фирмами? Если динамика сохранится, 
когда российский сувенирный рынок 
достигнет оборотов, сопоставимых с 
Европой, США, Китаем? Что, на ваш 
взгляд, необходимо предпринять?
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 — Наша компания входит в организацию 
WAGE, объединяющую компании промоинду-
стрии из 25 стран мира, поэтому мы имеем 
возможность непосредственно сравнивать 
свои показатели с коллегами.

И должен сказать, что на уровне лиде-
ров рынка мы выглядим вполне конкурен-
тоспособно с компаниями, работающими на 
локальных рынках. Что касается глобаль-
ных компаний — соревноваться с PF и MOB 
практически невозможно, если вести бизнес-
операции из России.

По поводу рынка в целом — я много об 
этом писал, бизнес-культура пока еще очень 
молодая, рынки (в целом по экономике) не 
насыщенные, конкурентные преимущества 
лежат не в области продукта, маркетинга 
и позиционирования, а в области админи-
стративного ресурса. По-настоящему неза-
висимый частный сектор крайне мал. По-
прежнему некоторые наши коллеги на Урале 
строят свою стратегию в расчете на имидже-
вые (протокольные) бизнес-подарки, Уралва-
гонзаводы и т.д.

 Что, конечно, ничего общего не имеет с 
promotional products в их первоначальном 
смысле. Резюмируя — основная проблема 
не в исполнителях, а в заказчиках. Хотя и 
со стороны профессионального сообщества 
консолидированные усилия по продвижению 
культуры и пользы промопродукции близки к 
полному нулю.

— Еще в конце ноября в Твиттере про-
скочило ваше сообщение: «Первые 
полчаса идем в темпе: один заказ в 
минуту». Это правда? И если так, то 
как «Проекту 111» удается справлять-
ся с такими объемами продаж?

— В сезон постановка держалась на уров-
не 300 заказов в день. Так что темп, которым 
ставятся заказы в работу с утра, когда и пи-
сался этот твит, лишь немногим выше средне-
дневного.

Что, с учетом того, что большинство клиен-
тов находится на востоке от нас и часть имеет 
разницу во времени, вполне естественно.

— А кто они, ваши клиенты? И почему, 
на ваш взгляд, они предпочитают об-
ращаться именно в «Проект 111»?

— Подавляющее большинство компаний, 
более-менее профессионально работающих 
на рынке промопродукции, непосредственно 
или через партнеров, хоть раз имели дело с 
нашим ассортиментом.

Мы делаем все, чтобы компания, к нам 
обратившаяся, стала нашим постоянным 
клиентом. Хотя, конечно, чтобы предоставить 
широкий выбор своему заказчику, каждый 
дистрибьютор имеет в портфеле несколько 
десятков поставщиков.

Основными своими преимуществами мы 
считаем профессиональную команду на всех 
участках, отлаженный за 20 лет работы сер-
вис, лучший в отрасли сайт, сбалансирован-
ный ассортимент, закрывающий практически 
любые потребности.

 Такие бренды, как Matteo Tantini, Coreflect, 
Ritter Pen, Stilolinea, Burger Pen, SPS, X-pen, Tangle 
представлены только в Проекте 111. Плюс соб-

ственные разработки, продажи по которым со-
ставили 78 миллионов рублей в 2012 году.

— А с чего все начиналось? Какое ор-
ганизационное или бизнес-решение 
в прошлом, возможно у истоков «Про-
екта 111», позволило подняться на та-
кой уровень?

— Это тема для отдельной статьи. Мы в этом 
году отмечаем 20-летие и планируем выпустить 
издание об истории компании. Там все желаю-
щие смогут прочитать все подробности.

— Какое направление вашего бизнеса 
вы хотите развивать в будущем в пер-
вую очередь?

— У нас фактически одно направление — 
promotional products для использования в 
маркетинговых коммуникациях. Его и плани-
руем развивать.

— По мнению экспертов, ваш оборот 
растет быстрее рынка. Не боитесь 
«кризиса перепроизводства»?

— Эксперты правы. Но у нас очень про-
фессиональная финансово-экономическая 
служба, которая держит руку на пульсе всех 
важных показателей. Все под контролем.

— Во многих странах роль промосуве-
ниров в продвижении уже оценили 
по достоинству, и рекламные товары 
занимают чуть ли не 3-е место среди 
маркетинговых инструментов по-
сле радио и Интернета. А как можно 
актуализировать их значение для 
отечественного бизнеса? Что сдела-
ет промосувениры полноценным ре-
кламным инструментом для россий-
ских компаний? 

— Как я и отвечал выше — кардинальное 
изменение экономической модели в России.

С уважением, Андрей Дегтяренко 

О с н о в н ы м и  с в о и -
м и  п р е и м у щ е с т в а -
м и  м ы  с ч и т а е м 
п р о ф е с с и о н а л ь -
н у ю  к о м а н д у  н а 
в с е х  у ч а с т к а х , 
о т л а ж е н н ы й  з а 
2 0  л е т  ра б о т ы 
с е р в и с ,  л у ч ш и й 
в  о т ра с л и  с а й т , 
с б а л а н с и р о в а н -
н ы й  а с с о р т и м е н т , 
з а к р ы в а ю щ и й 
п ра к т и ч е с к и  л ю -
б ы е  п о т р е б н о с т и .

i1 000 000 000 000

During December 2012 “Project 111” company has made a turnover of 1 bil-
lion rubles. For souvenir industry it’s a record. The Chairman of the board of 
directors Andrew Degtyarenko talks about the “secrets of success”. He tells 
how it appeared to be possible to cross this line and how local companies 

may catch up in the turnover with foreign firms. 
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как бизнес-сувенир: 
К р угл   ы й  с т ол   М А П П ,

Производитель — Поставщик — Конечный заказчик

Н уш  и н  Л о й ко  , 
Г л а в а  П р е д с т а в и т е л ь с т в а 

АК   « П р о д и р  Ин  т е р нэшнл     » ,

Ш в е й ц а р и я .

Л е о  К ос  т ы л е в , 
 в л а д е л е ц  ф а б р и к и  п и ш у щ и х 

и н с т р у м е н т о в  « С а лi  а с ъ » , 

С а н к т - П е т е р б у р г.

Та  т ь я на   П одго    р нова    , 
з а м е с т и т е л ь  д и р е к т о ра ,

К а т а л о г  р е к л а мн  ы х  с у в е н и р о в 

« П р е с т и ж » ,  М о с к в а .

В лад   и м и р  Ш а р ы пов   ,
Г л а в а  П р е д с т а в и т е л ь с т в а  СЕ  Н А -

ТОР    в  Р Ф ,  М о с к в а .

И р и на   М и ха  й лова    , 
Р у к о в о д и т е л ь  м а р к е т и нг а 

P arker      и  W aterman       в  Р о с с и и  и 

С Н Г,  М о с к в а .

А нд  р е й  В о р о т ы нц  е в , 
в е д у щ и й  с п е ц и а л и с т  п о  п и с ь -

м е нн  ы м  п р и н а д л е ж н о с т ям

 « П р о е к т  1 1 1 » ,  С а н к т - П е т е р б у р г.

Иль   я  Ц и г е льн   и цк  и й , 
г е н е ра л ь н ы й  д и р е к т о р  « В и к и 

В о с т о к » ,  М о с к в а .

П ав  е л  К узь   м и н , 
к о мм  е р ч е с к и й  д и р е к т о р  « В и к и 

В о с т о к » ,  М о с к в а .

И р и на   Б е л я е ва  , 
И с п о лн  и т е л ь н ы й  д и р е к т о р,  р у -

к о в о д и т е л ь  Сл  у ж б ы  П р о д а ж

 « К ь ю т и - д и з а й н » ,  Н о в о с и б и р с к .

Производители

поставщики
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заказчики

В ад  и м  С ав  е ль  е в  , 
Р у к о в о д и т е л ь  н а п ра в -

л е н и я  в н е шн  е й  р е к л а -

м ы  АВТО    . РУ ,  М о с к в а .

В и к т о р и я  Его   р ова   ,
C п е ц и а л и с т 

п о  з а к у п к а м

ОАО    П и в о в а р е нн  а я 

к о мп  а н и я  « Б а л т и к а » , 

С а н к т - П е т е р б у р г.

И р и на   Л ы сова    , 
З а м е с т и т е л ь  н а ч а л ь н и -

к а  о т д е л а  с п о н с о р с т в а 

и  с п е ц п р о е к т о в

Уп  ра в л е н и я  р е к л а м ы  и 

м а р к е т и нг а

ОАО    Б а н к  ВТБ   ,  М о с к в а . 

Б у т ов  ч е нко    Юл  и я , 
н а ч а л ь н и к  о т д е л а 

м а р к е т и нг а , 

М у з е и  М о с к о в с к о г о 

К р е мл  Я .

М А пп  :  Первый вопрос производите-
лям: Во многих странах шариковая ручка 
является самым популярным бизнес-
сувениром. Практически, во всех стра-
нах мира она входит, по крайней мере, 
в тройку самых продаваемых изделий, 
а в расчете на количество проданных 
изделий, ей, действительно, нет равных. 
Как вы считаете, какие качества этого 
изделия способствуют такому успеху?

Н уш  и н  Л о й ко  :  Функциональность и 
доступность. Мировая история — это также и 
история пишущего человека. Потому, что пи-
шут всегда. И ручка не покидает нашей жизни, 
благодаря индивидуальной составляющей, 
которую она несет в себе. Ручка — это техноло-
гический предмет, который берет свое начало 
в формах традиции, чтобы продолжить свое 
обновление.

В лад   и м и р  Ш а р ы пов   :  Это фено-
менально, ручку больше всего все ругают и 
может быть, поэтому больше всего покупают. 
Один руководитель « Проекта 111» пару лет 
назад предрекал, что они вымрут как дино-
завры. Но, тем не менее, до сих пор у основ-
ных российских поставщиков в каталогах 
первым разделом являются именно ручки. По 
статистике в развитых странах это действи-
тельно самый популярный промоподарок. По 
данным GWW STUDY 2011, судите сами : 

Ге р м а н и я  —  8 1 %  н р а в и т ся  и с -
п ол ь з о в ат ь  ру ч к и ,  С Ш А  —  5 0 % ,  В ел и -
к о б р и та н и я  —  5 6 % ,  Ка н а д а  —  4 8 % 

Как Вы понимаете, в вопросе — ответ: 
по количеству продаваемых ручек — им нет 
равных!

Что требуется от рекламы? Максималь-
ный охват аудитории респондентов, причем 

целенаправленный и индивидуальный, вру-
чение лично определенной целевой группе. 
Функциональность ручки тоже опережает 
всех и вся, да простят меня все импортеры 
изысканных и часто ненужных, одноразо-
вых сувениров. Особенно это приветству-
ется в России, закупаются порой подарки 
не для увеличения продаж компании, а 
исходя из воспаленной фантазии и личных 
предпочтений, лишь бы было круто и ори-
гинально: валенок 5-го размера, настольная 
безделушка, которую никто не поставит на 
стол. Основное требование у нас — чтобы ни 
у кого такого не было, к чему это приводит, 
сами понимаете.

Стоимость изделия и произведенного им 
рекламного контакта.

Отклик на рекламное послание ручки 
опережает ТВ и Радио практически в 3 раза. 

Особенно хочется выделить с т о и -
м о с т ь  р е к л а м н о г о  к о н т а к т а , 
произведенного ручкой. Если это хорошая и 
качественная ручка, она не выбрасывается, 
долго используется по назначению и все это 
время генерирует рекламные контакты. Как 
это ни странно, например, стоимость контак-
та ручки Сенатор намного дешевле контакта, 
произведенного более дешевой ручкой No-
Name из ЮВА. 

Жизненный цикл ручки, например ручки 
Сенатор — 2 года и выше. Если это не бренд, 
то ее жизнь может продлиться аж не более 
30 секунд — время анализа соответствующим 
полушарием мозга, оставить ее себе или из-
бавиться от нее. Дизайн, страна происхожде-
ния, бренд и другие качества также влияют 
на популярность ручек.

Иль   я  Ц и г е льн   и цк  и й :  Этот во-
прос мне задают регулярно, возможно потому 
и пользуются, потому что никто не знает — по-
чему)).

Если серьезно, недорогой сувенир; за та-
кие деньги пока не придумали ничего более 
полезного и небольшого, хотя пишут меньше, 
но пишут регулярно. При этом ручки регу-
лярно «таскают» друг у друга, соответственно 
рекламный месседж доходит до нескольких 
людей, пользующихся одной ручкой.

П ав  е л  К узь   м и н :  Ручками пользу-
ются все, независимо от того, чем человек 
занимается и в какой стране живет. Можно 
с уверенностью утверждать, что каждый 
целевой объект любой рекламной кампании 
так или иначе пользуется ручкой. Универ-
сальность такого сувенира и небольшая 
стоимость объясняют всю его популярность. 
При условии, что ручка пишет и симпатично 
выглядит — ею будут писать и носить с собой. 

Л е о  К ос  т ы л е в :  Мне кажется, что при-
чина в универсальности ручки. Ручка никого 
не может обидеть, никому не может оказаться 
ненужной. Люди, профессионально занимаю-
щиеся подарками, часто сталкиваются с огра-
ничениями, диктуемыми культурой той или 
иной местности. Например, одним из самых 
обыденных и в то же время популярных по-
дарков в Финляндии является нож. Красивые 
и дорогие сувенирные ножи выпускают в этой 
стране многие производители, среди которых 
есть хорошо известные и в России. Но можно 
ли в России подарить кому-нибудь нож? А 
желтые цветы? Вот так же и в других местах, 
одним может не понравиться само изделие, 
другим цвет, третьим название… Ручки всего 
этого лишены, они идеально подходят для 
подарков как детям, так и взрослым и даже 
пожилым людям; мужчинам и женщинам; му-
сульманам, христианам и атеистам. Предста-
вителям любых национальностей, профессий, 
конфессий и любого уровня достатка. Это и 
делает ручки такими популярными. Приоб-
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ретая их для подарков, никогда не окажешься 
в неловком положении, и почти всегда получа-
тель будет искренне рад подарку.

И р и на   М и ха  й лова    :  Ручка сочета-
ет в себе практичность (даже если Вы относи-
тельно немного пишете от руки, то документы 
уж точно всем приходится подписывать) и 
имиджевую составляющую: ручка всегда 
была и остается статусным аксессуаром для 
деловых и модных мужчин и женщин. А из 
всех пишущих моделей шариковая ручка 
самая привычная и доступная.

М А пп  :  Из этого следует второй вопрос, 
обращенный производителям: Назовите 
5 основных преимуществ ваших ручек .

 
Н уш  и н  Л о й ко  : 

1 .  Ш в е й ц а р с к и й  х а р а к т е р .
Не только отличаясь красотой и получая 

международные награды за дизайн, письмен-
ные принадлежности Prodir также удовлет-
воряют самые строгие требования рынка, 
обращающего все больше внимания на эколо-
гическую и социальную ответственность.

Мы решили сосредоточить предприятия 
компании в кантоне Тичино, не прибегая к 
переносу производства, и глубоко верим в 
этот выбор. Он позволил нам вкладывать 
средства в самую передовую технологию для 
создания продукции с высокими стандарта-
ми качества по конкурентоспособным ценам. 
Ультрасовременное оборудование в нашем 
распоряжении улучшает качество труда, 
позволяя более эффективно и рационально 
использовать ресурсы.

Инновация, творчество и решительность 
для удовлетворения нынешних потребностей 
рынка и опережения вызовов будущего.

Точность и качество — на 100% швей-
царские!

 2 .  Э к о л о г и ч н о с т ь
Проморучки Prodir являются экологиче-

скими изделиями последнего поколения. 
Технологическая инновация позволяет со-

кратить ненужные траты и расходы; передовой 
дизайн и высокое качество письма гарантиру-
ют долговечный успех наших промосувениров.

3 .  Д о л г о в е ч н о с т ь .
Лишь только у красивой и качественной 

продукции есть шанс не пасть в забвение. 
Наши фирменные сувениры созданы для 
долгого применения и продвижения брэндов 
наших клиентов, снижая напрасные траты и 
защищая природу.

4 .  К а ч е с т в о
IdeaLab — это наш взгляд в будущее, в 

поисках непрерывного усовершенствования. 
Это сочетание творчества и швейцарской 
решительности постоянно представляет 
вам новые ручки, новые материалы, новые 
возможности персонализации. Но оно также 
улучшает наши внутренние процессы для 
достижения более высоких стандартов 
качества по все более конкурентоспособ-
ным ценам. Наши ручки гарантируют вам 
максимальную долговечность и безупречное 
письмо.

 5 .  Д и з а й н
Для нас проморучка не является и не 

должна являться всего-навсего письменной 
принадлежностью.

Уже на этапе проектирования мы 
стараемся найти отличное равновесие 
между простотой и функциональностью для 
создания продукции с удачным дизайном, 
способной выражать уникальный стиль. 
Каждый сувенир имеет душу, передает 
послание, является источником вдохнове-
ния и поддерживает те же ценности, что и 
рекламируемый брэнд.

Ручки Prodir не только совершенны в 
письме, они также отлично говорят на языке 
любого брэнда. Потому что каждая ручка 
должна быть уникальной!

В лад   и м и р  Ш а р ы пов   : 
д л и т е л ь н о с т ь  ж и з н и  — это основное 
преимущество, а ей способствуют м и р о -
в о й  б р е н д  с е н а т о р ,  и н н о в а ц и -
о н н о с т ь ,  д и з а й н  к а ч е с т в о , страна 
производства Ге р м а н и я  и  э м о ц и о -
н а л ь н а я  п р и в я з а н н о с т ь ,  с и м п а -
т и я  со стороны потребителей.

Иль   я  Ц и г е льн   и цк  и й :
Большие тиражи, высокое качество  

в кратчайшие сроки — это наш слоган!
1. Реальная производительность до  

300 000 изделий в неделю с нанесением, 
преимущество перед импортом во времени 
доставки, а также мы можем начинать про-
цесс нанесения в процессе производства (т.е. 
короткое время выпуска больших тиражей).

2. Короткие сроки исполнения неболь-
ших Заказов из имеющихся складских остат-
ков, причем, в нашем понимании небольшой 
заказ — это до 10 000 штук.

3. Большая стандартная цветовая пали-
тра (до 40 стандартных цветов).

4. Доставка в регионы (2 раза в неделю 

организована бесплатная доставка заказов 
до транспортных компаний).

5. Подбор индивидуального цвета.

Л е о  К ос  т ы л е в : 
1. И самое главное: ответственное отно-

шение к качеству производимых изделий;
2. Чрезвычайно низкая цена в соотноше-

нии к качеству;
3. Использование новейших технологий 

в пишущих узлах наших изделий;
4. Возможность производства небольших 

партий по индивидуальным заказам;
5. Российское происхождение нашей 

продукции.

И р и на   М и ха  й лова    :  Если говорить 
о бренде Parker, то это: высокое качество, раз-
нообразный дизайн — от строгого классиче-
ского до современного, легкость и удоволь-
ствие от письма. Кстати, в этом году Parker 
празднует 125-летие, и на рынке появится 
несколько юбилейных коллекций и лимитиро-
ванных изданий, посвященных этой дате. 

М А пп  :  Вопрос поставщикам: каковы 
критерии отбора ручек в вашей компа-
нии? Вы считаете, что ручек должно быть 
много и разных? Или, наоборот, неболь-
шая коллекция очень качественных из-
делий? А, может быть, не качественных, 
а наиболее доступных по цене? 

И р и на   Б е л я е ва  :  Широта выбора 
для нас, безусловно, важна. Маркетинговые 
задачи разные, и решение для каждой должно 
быть свое, наиболее оптимальное, исходя из 
граничных условий. Поэтому, мы приветству-
ем разнообразие рыночного предложения.

Та  т ь я на   П одго    р нова    :  Так как 
у нас много клиентов и все они с разными 
запросами — кто-то не хочет тратить много 
денег на какие-то ручки, а кто-то наоборот 
придает этому слишком большое значение, 
заказывая на массовую раздачу ручки и по 
100 руб. Есть клиенты, которые в качестве 
подарков используют дорогие ручки извест-
ных престижных марок. Соответственно, мы 
стремимся удовлетворить любой спрос, и в 
нашем ассортименте присутствуют ручки от  
3 рублей до 100 000 рублей и даже выше.

А нд  р е й  В о р о т ы нц  е в :  Любой то-
вар включается в ассортимент на основании 
изучения соответствия товара многочислен-
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ным критериям, одним из основных является 
«цель использования».

Так как целей использования ручек в отрас-
ли бизнес-подарков — несколько, то и количе-
ство коллекций ручек должно соответствовать.

Говоря вашими словами — «Ручек должно 
быть много и разных». Но! Все наши ручки — 
качественные, соответствуют очень жестким 
внутренним стандартам нашей компании.

М А пп  :  Вопрос непосрдственным 
заказчикам сувенирной продукции: су-
ществуют ли с вашей точки зрения, объ-
ективные критерии того, какие пишущие 
инструменты вам нужны? 

В ад  и м  С ав  е ль  е в :  Самые лучшие.

В и к т о р и я  Его   р ова   :  Качество 
самой ручки, материала, из которого она 
изготовлена. 

Для меня большую роль играют чернила, 
т.к. я левша, они не должны пачкать руки. И 
поверхность нанесения должна быть универ-
сальна и для левши и для правши, зачастую у 
меня логотип ручки либо вверх ногами, либо 
отвернут от меня.

И р и на   Л ы сова    :  Для раздачи, так 
называемые промоушн: качество + ориги-
нальность + цена.

Юл  и я  Б у т ов  ч е нко   :  Пишущий 
инструмент должен быть удобен и комфортен в 
эксплуатации, лично для меня как пользователя 
важны мягкость письма и вес ручки, которой я 
пользуюсь. При подборе ручек, которые мы пла-
нируем включить в ассортимент наших музей-
ных магазинов, важными критериями являются 
цвет и форма изделия — они подбираются под 
фирменный стиль и определенный дизайн. 

М А пп  :  Следующий вопрос касается 
всех участников круглого стола: насколь-
ко важным для вас и вашей компании 
является вопрос о стране происхожде-
ния ручек, которыми вы торгуете или в 
случае заказчиков приобретаете? Где 
должны быть произведены ручки, кото-
рые предпочитают ваши заказчики? В 
Китае? В Европе? В России? Может быть, 
в Индии или еще где-нибудь?

В лад   и м и р  Ш а р ы пов   :  Стра-
на происхождения является важнейшим 
элементом стоимости б р е н д а . Эти понятия 

неразделимы. Любая страна несет в себе 
определенное влияние на репутацию из-
делия, она либо прибавляет добавленную 
стоимость изделию, неважно, ручка это или 
нет, либо негативно влияет на продаваемость 
того или иного продукта.

Мы больше ценим часы и сыр, произ-
веденные в Швейцарии, спагетти из Италии, 
чем в другой стране, немецкие автомобили, 
немецкие ручки предпочитаем другим стра-
нам тоже. Не так ли?:) У каждой страны есть 
свои преимущества и определенный имидж 
по отношению к разным товарным группам. 
Кофе из Дании явно воспринимается не 
совсем однозначно. Ему больше по имиджу 
подходит Коста-Рика или Гватемала.

Наши заказчики предпочитают ручки, 
произведенные в Германии, причем ТМ 
Сенатор. Поэтому вопрос : «где сделан?» 
неуместен, наши заказчики достаточно 
элитарная и узкая группа, которым дорог 
собственный бренд. Для них немыслимо 
приобретать безымянные ручки сомни-
тельного качества — т.к. эти изделия будут 
носить имя этого Бренда, что приведет не 
к рекламе своего имени, а к антирекламе. 
Печально, что зачастую наши и зарубежные 
компании забывают, что промоподарок 
должен соответствовать репутации и 
имени компании. Когда мне вручают ручку 
сомнительного качества с громким именем 
нашего авиаперевозчика, я невольно на-
чинаю сомневаться в качестве самолета, на 
котором мне предстоит лететь…

Если Вы хотите подешевле и побольше, 
то конечно Вам следует взять ручки из Китая, 
а в перспективе из Лаоса или Камбоджи, т.к. 
стоимость труда в Китае непрерывно растет. 

Но это все не про п р о м о п р о д в и ж е -
н и е  с  п о м о щ ь ю  п р о м о р у ч е к .  Это 
больше о том, как что-то купить и продать с 
прибылью, невзирая на экономический и 
рекламный эффект для заказчика, который 
не просто потеряет деньги, но и нанесет 
ущерб своему ИМЕНИ, восприятию адресата 
к услугам и продуктам компании. 

Если читателя заботят эти вопросы, 
более подробно можно ознакомиться в на-
ших семинарах, которые мы проводим для 
РА и заказчиков по запросу на marketing@
senator-pen.ru.

Иль   я  Ц и г е льн   и цк  и й :  Ручка, ко-
торую мы продаем, должна быть произведена 
на нашем производстве, и оно у нас в России. 
Это политика Компании.

Л е о  К ос  т ы л е в :  Вопрос очень важ-
ный, и даже гораздо важнее самих изделий. 
Во всех странах мира, даже в Африке, люди 
предпочитают товары, произведенные в 
их стране. В России сложилась ситуация, 
когда российское покупают за неимением 
лучшего. И хотя многие российские товары 
уже давно не уступают, а часто и превос-
ходят зарубежные аналоги, из психики 
россиян очень тяжело стереть советские 
стереотипы. Поэтому, наиболее важной 
задачей я считаю работу по изменению 
отношения граждан России к российскому 
производству и отечественному про-
изводителю. Сегодня восемь из десяти 
изделий производится в Китае, так что ни 
у продавцов, ни у покупателей особенного 
выбора нет. Но ведь изделие — это не толь-
ко производство, но, прежде всего, идея, 

М ы  б о л ь ш е  ц е н и м  ч а с ы  и  с ы р,  п р о -
и з в е д е н н ы е  в  Ш в е й ц а р и и ,  С п а г е т т и 
и з  И т а л и и ,  ч е м  в  д р у г о й  с т ра н е ,  н е -
м е ц к и е  а в т о м о б и л и ,  н е м е ц к и е  р у ч к и 
п р е д п о ч и т а е м  д р у г и м  с т ра н а м  т о ж е . 
Н е  т а к  л и ? : )  У  к а ж д о й  с т ра н ы  е с т ь 
с в о и  п р е и м у щ е с т в а  и  о п р е д е л е н н ы й 
и м и д ж  п о  о т н о ш е н и ю  к  ра з н ы м  т о -
в а р н ы м  г р у п п а м .  К о ф е  и з  Д а н и и  я в н о 
в о с п р и н и м а е т с я  н е  с о в с е м  о д н о з н ач -
н о .  Е м у  б о л ь ш е  п о  и м и д ж у  п о д х о д и т 
К о с т а - Р и к а  и л и  Г в а т е м а л а .
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затем дизайн, технология, распространение, 
сервис, в конце концов. В этой цепочке 
сам производственный процесс не только 
не является самой дорогой составляющей, 
но и далеко не самой важной. Поэтому, 
российские изделия (идея, дизайн, техно-
логия, сервис) вполне могут производиться 
и в Китае, и в Индии. От этого они не станут 
менее российскими. Но быть таковыми, на 
мой взгляд, они должны!

И р и на   М и ха  й лова    :  Большая 
часть ассортимента Parkerи весь ассортимент 
Waterman производятся на нашем заводе во 
Франции. Я считаю, что страна может быть 
любая, важно, как контролируется качество! 
Действительно, ранее в России было негатив-
ное отношения к товарам, произведенным в 
Китае, но сейчас ситуация меняется — многие 
бренды, в том числе, сегмента люкс, произво-
дят там свои коллекции.

И р и на   Б е л я е ва  :  Скорее не страна-
производитель, а качество и гарантии ин-
тересуют нас в первую очередь. Это должен 
быть продукт, за который нам не придется 
краснеть перед клиентом. Ведь его качество 
однозначно в сознании клиента связано с 
качеством нашей работы и долгосрочностью 
нашего сотрудничества с ним.

Та  т ь я на   П одго    р нова    :  Опять же 
по-разному: кому-то из клиентов важна страна 
происхождения, кому-то нет... Тем более, что мы 
знаем где производится большинство ручек 
даже самых известных марок. Как раз недавно 
наш китайский поставщик хвастался, что 
известный европейский бренд заказал у него 
изготовление нескольких своих артикулов.

Кто-то заказывает сотни тысяч ручек для 
массовой раздачи — здесь важна невысокая 
цена, а невысокая цена обычно характерна 
для ручек, сделанных в Китае, т. к. мы работа-
ем напрямую — а это значит, что отсутствуют 
накрутки посредников, нет наценки за бренд 
и более простая логистика. Для дорогих же 
ручек, конечно, важен бренд и европейское 
происхождение. 

Большинство ручек, которые мы продаем, 
сделаны в Китае и Европе. 

А нд  р е й  В о р о т ы нц  е в :  И снова 
я вынужден вернуться к вопросу цели ис-
пользования ручки. В зависимости от нее 
изменяется и приоритетность различных 
характеристик товара. В том числе и страны 

происхождения. В нашем каталоге есть ручки 
из многих стран.

Главное — чтобы товар из любой страны 
соответствовал нашим стандартам качества.

В ад  и м  С ав  е ль  е в :  Конечно, важно. 
Производство должно находиться в Запад-
ной Европе.

В и к т о р и я  Его   р ова    Страна про-
исхождения не так принципиальна, большой 
акцент лично для нашей Компании — это 
качество и удобство использования.

И р и на   Л ы сова    :  Из патриотизма и 
качества — Европа.

Юл  и я  Б у т ов  ч е нко   :  Вопрос о 
стране происхождения является вторичным, 
первичным является соотношение цены и 
качества.

М А пп  :  Следующая серия вопросов 
будет относится к сфере поставщиков 
продукции. 

Сегодня ни для кого не секрет, что многие 
европейские брендовые производители 
ручек также переносят часть производ-

ственных работ в зоны низких затрат. На 
китайских заводах «Parker « и «Cross» 

— жесткий контроль, и качество изделий 
остается достаточно высоким. Но есть 
и такие бренды, держатели которых не 
всегда даже знают, где фактически были 
произведены ручки, на которых красует-
ся их имя. Следите ли вы за тем, какого 
качества вам поставляются европейские 
брендовые ручки или доверяете назва-
нию и авторитету производителя?

И р и на   Б е л я е ва  :  Это нормально, 
когда бренды размещают свое производство 
на территориях с избытком дешевого ресурса. 
И точно так же, общепринятой мировой прак-
тикой является жесткий контроль качества 
продукта на всех этапах его движения к конеч-
ному потребителю. Не только производители, 
но и все крупные российские вендоры и ре-
кламные компании уделяют этому особенное 
внимание. Мы настроены на формирование 
длительных отношений с клиентами, и не в 
наших интересах его подводить в вопросах 
качества. Безусловно, мы следим за этим. 

Та  т ь я на   П одго    р нова    ,  Мы про-
даем только известные европейские бренды, 
которые уже зарекомендовали себя как 
производители качественных изделий и не 
предлагаем клиентам дорогие ручки малоиз-
вестных брендов.

А нд  р е й  В о р о т ы нц  е в :  Безуслов-
но, следим. Повторю: у нас в компании — 
очень жесткие внутренние стандарты качества.

Мы представляем в России такие 
европейские бренды, как Prodir, Ritter, Burger, 
Stilolinea. И можем однозначно заявить, что 
вся представляемая нами продукция этих 
брендов изготавливается на фабриках, гео-
графически расположенных в странах проис-
хождения брендов.

М А пп  :  В России имеется несколько 
заявивших о себе производителей 
пишущих инструментов и еще несколько 
таких, которые скрывают российское 
происхождение своих изделий, маскируя 
их под Китай. Скажите, как вы относи-
тесь к отечественным производителям 
ручек? Знаете ли вы достаточно о них? 

И р и на   Б е л я е ва  :  Относимся 
достаточно положительно. Если отечествен-
ный производитель предлагает на рынок 
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качественный, интересный продукт с высоким 
уровнем сервиса и конкурентной ценой — мы 
только «за» и готовы предлагать такой товар 
своему клиенту. Ассортиментное предложение 
на рынке нами всегда мониторится и в про-
фессиональной среде, и на специализирован-
ных выставках.

Та  т ь я на   П одго    р нова    :  Да, мы 
знаем отечественных производителей ручек, 
но по экономическим соображениям предпо-
читаем работать с Китаем и Европой.

А нд  р е й  В о р о т ы нц  е в :  Знать 
«достаточно» — невозможно. Всегда хочется 
знать больше : )

У нас собран большой объем информа-
ции об отечественных производителях пись-
менных принадлежностей. У них — большой 
потенциал. Но реализовать его мешает на 
сегодняшний день либо не совсем современ-
ное оборудование, либо «советский» подход 
к маркетингу. А иногда — и то, и другое вместе. 
Но потенциал — велИк.

М А пп  :  Продолжая тему предыду-
щего вопроса, как вы думаете, почему 
производители пишущих инструментов 
скрывают происхождение своих из-
делий? Почему российский потребитель 
предпочитает отечественному товару 
даже китайский? Неужели доверия к со-
отечественникам насколько мало? 

И р и на   Б е л я е ва  :  Противопоставле-
ние вами российского и китайского товара 
несколько некорректно. Правильно рас-
сматривать качественный и некачественный 
товар, интересный и нет. Потребитель всегда 
голосует своими деньгами за первое. А 
конкретный производитель, зачастую, бывает 
ему просто неинтересен.

Неужели вы сами купите автомобиль, 
ориентируясь исключительно только на 
патриотические чувства?

Та  т ь я на   П одго    р нова    :  Китай-
ское — значит плохое — расхожий стереотип. 
Но это уже совсем не так. Всем известно, что 
сейчас большинство товаров в мире, в том 
числе рекламных сувениров, производят 
именно в Китае, там построены высоко-
технологичные заводы, дешевая рабочая 
сила, недорогое сырье. Главное — это иметь 
надежных и проверенных производителей. 
Мы на рынке более 15 лет и за это время нам 

удалось наладить плотное сотрудничество с 
производителями качественных изделий.

Мы пробовали работать с российскими 
производителями ручек, но, к сожалению, 
безуспешно: то брак, то сроки поставки со-
рваны, да и цена по сравнению с китайской 
явно завышена.

А нд  р е й  В о р о т ы нц  е в :  Формула 
«китайский товар = товар плохого качества» 
была актуальна в 20 веке. Сейчас ситуация 
кардинальным образом изменилась. Лиди-
рующие компании в каждой из отраслей 
промышленности КНР — это самое современ-
ное оборудование, безупречная оптимизация 
бизнес-процессов, очень высокий профес-
сиональный уровень работников. А большие 
объемы производства позволяют закупать 
сырье по минимальным ценам.

Как следствие — качество продукции 
данных компаний очень высокое, при этом 
цена — значительно ниже европейских 
либо американских аналогов. К сожалению, 
пока большинство продукции россий-
ского производства не дотягивает по 
параметру «цена/качество» до китайской 
продукции как раз вследствие отсутствия 
вышеперечисленных мной характеристик 
производства. В том числе — и письменные 
принадлежности.

М А пп  :  Сложность нашей отрасли 
состоит в том, что наш покупатель не 
пользуется приобретенным изделием 
сам, а, как правило, дарит его своим 
клиентам, сотрудникам и т.п. Нужно ли, 
с вашей точки зрения, тратить время 
на убеждение заказчика в том, что 
дарить откровенное барахло не только 
бесполезно, но, в конечном счете, даже 
невыгодно для самого заказчика? Или 
же важнее активнее включаться в 
ценовую игру «на понижение» и про-
давать еще больше еще более дешевых 
ручек? 

И р и на   Б е л я е ва  :  Лет пять-десять 
тому назад действительно такой вопрос — 
убедить клиента не дарить «барахло» — был 
очень актуален. В сегодняшних условиях 
ценовая игра «на понижение» практически 
не означает потерю качества товара. Клиент 
хочет получить качественную! вещь за более 
низкую цену, и тот, кто это предлагает, тот и 
выигрывает. Дешевые ручки, как сами по 
себе сегмент рынка, были и будут обязатель-

но существовать, потому что не исчерпались 
маркетинговые задачи, решаемые посред-
ством этого товара.

Та  т ь я на   П одго    р нова    :  Клиент 
сам выбирает под какие задачи какие ручки 
использовать, а откровенное «барахло» от-
сутствует в нашем ассортименте.

А нд  р е й  В о р о т ы нц  е в :  Начну с 
того, что недорогая ручка может быть каче-
ственной. Ведь конечная цена зависит не 
только от используемого сырья и применяе-
мого оборудования. Но и от объемов закупок, 
и от оптимизации логистики… И от многих 
других факторов. Условно говоря, очень 
качественная пластиковая ручка от ведущего 
производителя из Китая может обойтись 
российскому покупателю дешевле, чем очень 
похожая китайская же ручка, но собранная 
«в гараже на коленке».

Но, безусловно, необходимо убеждать за-
казчика в том, что подарок (в т.ч. и ручка) — это 
олицетворение дарителя в глазах того, кому 
подарили подарок. И товар низкого качества 
по большому счету снижает лояльность по-
требителя к дарителю. Хотя цель — как раз 
обратная: повысить лояльность.

М А пп  :  Естественное течение рыночной 
экономики таково, что цены на все из-
делия с каждым годом растут. Однако, если 
посмотреть на рынок недорогих ручек, то 
в последние годы явно прослеживается 
тенденция к снижению цен. Естественно, 
что это возможно лишь вместе со сниже-
нием качества. Не кажется ли вам, что 
мы — представители бизнес-сувенирной 
отрасли, собственными усилиями оказы-
ваем себе «медвежью услугу»? 

И р и на   Б е л я е ва  :  Во-первых, это воз-
можно не только путем снижения качества, а 
применением в корне новых технологий, про-
цессов и материалов в дизайне, производ-
стве, логистике, продажах. Другой вопрос, что 
при одном и том же уровне затрат на рынке, 
нельзя спекулировать на цене и обваливать 
его, рынок, как таковой. Мы знаем достаточно 
примеров, когда такие вещи заканчивались 
очень плачевно, и игра на понижение при-
водила к уходу большей части компаний с 
рынка, а тем, кто оставались, приходилось 
работать на исключительном минимуме. Так 
что мы все-таки за качественный продукт и 
здоровую конкуренцию. 
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Та  т ь я на   П одго    р нова    :  Явной 
тенденции к снижению цен на ручки в 
последние годы я не заметила. Наоборот, 
естественно растут понемногу, из-за повы-
шения цен производителями и дорожающей 
логистики.

А нд  р е й  В о р о т ы нц  е в ,  Цены на 
ручки, которые мы представляем в России, 
остаются стабильными на протяжении 
нескольких лет. Поэтому «тенденция к сни-
жению цен» выведена Вами, скорее всего, из 
анализа наших конкурентов. 

Наш анализ рынка позволяет сказать, 
что, в целом, снижения качества импортных 
ручек не произошло. Поэтому, наверное, 
снижение цен связано с конкурентной 
борьбой и тем, что некоторые поставщики 
ручек сознательно уменьшили свою прибыль 
с единицы изделия в надежде на увеличение 
объемов продаж и, как следствие, на увели-
чение прибыли общей. Это — нормальный 
процесс.

М А пп  :  Предпоследний вопрос для 
конечных заказчиков: с появлением 
бесчисленного количества гаджетов — 
смартфонов, нетбуков, планшетов — у 
многих возникло мнение, что ручки во-
обще стали не нужны и скоро отомрут 
вовсе. Так уже говорили, например, про 
книги — с появлением кино, про театр — 
с появлением телевизора, про концер-
ты — с появлением звукозаписываю-
щей техники и, наконец, про газеты и 
журналы — с появлением Интернета. 
Однако, все это продолжает действовать 
и развиваться. С вашей точки зрения, 
долго ли еще ручки будут являться одним 
из самых популярных сувениров и дело-
вых подарков? И вообще, нужно ли чело-
веку будущего уметь писать при наличии 
уже сегодня компьютерных клавиатур и 
даже преобразователей голоса в текст? 

В ад  и м  С ав  е ль  е в :  Если так подхо-
дить, то человеку будущего и думать не нужно 
будет. Над поколением “ButtonHead” и так все 
смеются. Ручки не вымрут…

В и к т о р и я  Его   р ова   :  Я не считаю 
ручку самым популярным подарком, я бы 
сказала, что это один из самых полезных 
бизнес подарков. И конечно, они будут суще-
ствовать, по крайней мере у нас в стране, еще 
очень долго)) 

И р и на   Л ы сова    :  Ручка и карандаш — 
будут всегда!

Юл  и я  Б у т ов  ч е нко   :  В ближайшие 
несколько лет ситуация вряд ли изменится. 
Навык письма связан и с грамотностью, и с 
мелкой моторикой, не стоит его терять.

М А пп  :  Последний вопрос: какой руч-
кой пользуетесь лично вы?

Н уш  и н  Л о й ко  :  Конечно Prodir.

В лад   и м и р  Ш а р ы пов   :  Перьевая 
ручка ТМ Сенатор Виндзор с поршнем для 
чернил производства 1998 года.

Иль   я  Ц и г е льн   и цк  и й :  Как пра-
вило, пишу либо последней нашей моделью, 
либо ручкой, оставленной конкурентом...

П ав  е л  К узь   м и н :  Той, которая под 
рукой. Та, которая пишет. Чаще всего это 
наши ручки.

Л е о  К ос  т ы л е в :  У меня в каждом ко-
стюме свой набор ручек, как правило, 2-3. До 
2007-го года это были «Aurora» и «Waterman», 
сейчас исключительно «Салiасъ». Сегодня, 
например, это новая модель нашей гелевой 
ручки «Старое оружие» серии «Новгород».

И р и на   М и ха  й лова    :  Уже более 
полутора лет я не расстаюсь с Ручкой 
ParkerIngenuity. С помощью этой коллекции 
осенью 2011 года Parker вывел на рынок но-
вый пишущий узел: Parker 5th. Этот пишущий 
узел сочетает в себе декоративное перо и 
специальный стержень. Parker 5th адаптиру-
ется к Вашей манере письма уже после не-
скольких написанных слов и не смазывается 
на бумаге. Также в этой коллекции впервые 
в производстве ручек было использовано 
лаковое покрытие с эффектом каучука. Оно 
удивительно приятное на ощупь.

 Год спустя, осенью 2012 появились 4 
стержня новых и необычных цветов в допол-
нение к черно-синей классике.

И р и на   Б е л я е ва  :  Мой любимый 
бренд Prodir. Металлические ручки тяжеловаты, 
т. к. много приходится работать с документами. 
А у этого бренда отличное качество — и пла-
стика, и механизма, стильный дизайн корпуса, 
оптимальный вес, толщина и долговечность 
стержня, и еще они очень тактильные.

Та  т ь я на   П одго    р нова    :  Китай-
ской гелевой

А нд  р е й  В о р о т ы нц  е в :  Так как я 
являюсь ведущим специалистом компании по 
категории «Письменные принадлежности», то, 
естественно, что на моем рабочем месте есть 
ручки всех брендов, представленных в нашем 
каталоге. И я пользуюсь любой из них — по 
настроению на данный конкретный момент 
выбираю по внешнему виду. Приоритетов нет.

Когда выезжаю на какое-либо мероприя-
тие — беру с собой 3-4 разных ручки разных 
брендов из нашего каталога. Должность 
обязывает : )

Иногда пишу и ручками от других постав-
щиков. Надо же изучать конкурентов, в том 
числе и личным тестированием.

В ад  и м  С ав  е ль  е в :  Montblanc

В и к т о р и я  Его   р ова   :  Waterman 
и люблю ручки, узкие по диаметру корпуса, 
купила сувенир в Здании ОНН в Нью-Йорке 
в прошлом году. С тех пор пишу только ей, 
марку, к сожалению, не скажу. 

И р и на   Л ы сова    :  Prodir.

Юл  и я  Б у т ов  ч е нко   :  Преимуще-
ственно шариковыми ручками и преиму-
щественно Prodir (компания изготавливает 
ручки для многих европейских музеев).

Pen as a business gift: IAPP discussion panel
Let us introduce our new project — “IAPP discussion panel”. Here we’ll 

gather manufacturers and customers and everyone will have their word. 
The first “Discussion panel” is on the most popular (but very controversial) promo-

tional gifts — a ballpoint pen. Why souvenir pens are so popular all around the world? What are 
the reason for its success? What criteria are used by suppliers choosing a pen? Is a country of 
origin essential? And are electronic gadgets going to push pens out of the market? These and 
other questions are answered by leading Russian ball pen manufacturer and supplier.

круглый стол мапп
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Красивой идее —
идеальную реализицию!
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Уважаемые читатели, хотим познакомить 
вас с несколькими польскими производителя-
ми, выпускающими под собственными бренда-
ми продукцию, которую можно использовать 
для корпоративных подарков и рекламных 
сувениров. Рекламный сувенир отличается от 
обычного, прежде всего, своей маркетинговой 
направленностью. Главное для рекламного су-
венира — продвигать товары и услуги дарителя.

На данный момент, мы предлагаем вам 
рассмотреть несколько вариантов от двух 
польских производителей:

Один из вариантов — рекламные суве-
ниры и подарки по умеренным ценам.  
В этом случае, предлагаем обратить вни-
мание на продукцию под торговой маркой 
GECKO. Под брендом GECKO выпускаются 
удерживающие антискользящие коврики 
для приборной панели автомобиля, теперь 
и с возможностью персонализации вашего 
бренда. Подобный бизнес-сувенир уникален 
по своему воздействию, ведь логотип вашей 
фирмы много раз в день будет попадать 
на глаза потенциальным клиентам (как 
водителю, так и пассажирам), откладываясь 
в подсознании и беспрерывно «продвигая» 
ваш бренд.

Польские 
бренды 
на российском 
рынке B2B 

Другой вариант касается случая, когда 
стоит задача максимально повысить уровень 
лояльности клиентов или партнеров. И для этого 
лучшим вариантом будет оригинальный, по-
лезный подарок. Подарок всерьез и надолго. От-
кройте для себя мир эксклюзивных ювелирных 
USB Flash накопителей польского бренда ZaNa 
Design, производитель которого также предо-
ставил широкие возможности персонализации 
своей продукции вашим брендом или слоганом.

Благодаря польским производителям, 
появилась уникальная возможность сделать 
представленную продукцию и с вашим лого-
типом, что теперь делает ее замечательным 
корпоративным подарком и промоинструмен-
том для продвижения уже вашего бренда.

С гордостью хотим отметить высокое 
качество выпускаемой продукции, исключи-
тельность и оригинальность, совершенство и 
безупречность!

Обратите внимание, наша фирма — LEDD 
Company, имея партнерские отношения с 
производителями, является прямым по-
ставщиком ковриков GECKO и USB Flash на-
копителей Za-NaDesign в России, а это значит, 
что вы можете рассчитывать на изготовление 
качественной продукции с вашим логотипом.

Удачных вам покупок и продаж!
По вопросам приобретения продукции  

с персонализацией обращайтесь к россий-
скому представителю.

LEDD Company 
+7 495 646 09 08

info@ledd.su

Уважаемые читатели, хотим познакомить вас с не-

сколькими польскими производителями, выпу-

скающими под собственными брендами продукцию, 

которую можно использовать для корпоративных по-

дарков и рекламных сувениров. Рекламный сувенир 

отличается от обычного, прежде всего, своей марке-

тинговой направленностью. Главное для рекламного 

сувенира — продвигать товары и услуги дарителя.
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Сувенирная продукция от А до Я — в новом баннерном классифика-

торе сувенирной продукции и рекламных услуг! 

Теперь поиск фирм, занимающихся той или иной отраслью суве-

нирной продукции, стал еще проще! Классики МАПП — это 

алфавитный перечень сувенирной продукции и ре-

кламных услуг. Найдя интересующую вас рубрику 

(например, «Ежедневники»), вы сможете сразу 

перейти на сайты компаний, занимающихся этим 

видом сувенирной продукции, познакомиться с 

коллекциями и услугами, сравнить цены. Клик по 

каждому баннеру приводит пользователя непосред-

ственно на сайт соответствующей фирмы.

Этот проект создан специально для вас! 

Пользуйтесь «Классиками МАПП»!

ЖЕЛАЕМ УДАЧИ И ХОРОШЕГО НАСТРОЕНИЯ!
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www.mtgr.com
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www.present-group.ru
www.shnurz.ru
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www.zomer.ru

¥¥

¥¥

«« ««ŒŒÕÕ““¤¤
UUMMBBRREELLLLAASS

www.giftsaquarell.ru
www.komo.ru
www.leondirect.net
www.present-group.ru
www.scale-gifts.ru
www.souvenirs.ru

www.giftsaquarell.ru
www.r-plastic.com

¥¥ÀÀfifi◊◊ÕÕ»»÷÷¤¤
KKEEYY  WWAALLLLEETTSS

www.ay-company.ru
www.finndesign.ru
www.leondirect.net

¥¥

www.leondirect.net
www.present-group.ru
www.scale-gifts.ru
www.shnurz.ru
www.souvenirs.ru
www.teximport.ru
www.zomer.ru
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10358
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10358
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812
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499

495

812

10358

495

812

812

495

495

495

812

10358

495

495

499

495

812

495

http://www.leondirect.net
http://www.rondo-print.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.present-group.ru
http://www.scale-gifts.ru
http://www.souvenirs.ru
http://www.di-promo.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.vipdoll.ru
http://www.aero-pak.ru
http://www.rondo-print.ru
http://www.ay-company.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.finndesign.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.vipdoll.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.rondo-print.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.di-promo.ru
http://www.futbolkaru.ru
http://www.mirtex.info
http://www.nashasemia.ru
http://www.newwave.ru
http://www.shnurz.ru
http://www.teximport.ru
http://www.zomer.ru
http://www.aero-pak.ru
http://www.erebusgroup.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.scale-gifts.ru
http://www.2kkorzina.ru
http://www.deltaterm.ru
http://www.elitegift.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.logotex.ru
http://www.mychoco.ru
http://www.scale-gifts.ru
http://www.teximport.ru
http://www.vipdoll.ru
http://www.elitegift.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.present-group.ru
http://www.footbolki.ru
http://www.futbolkaru.ru
http://www.mirtex.info
http://www.nashasemia.ru
http://www.acar-group.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.aero-pak.ru
http://www.ay-company.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.vipdoll.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.vipdoll.ru
http://www.elitegift.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.elitegift.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.aero-pak.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.mtgr.com
http://www.aero-pak.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.present-group.ru
http://www.shnurz.ru
http://www.souvenirs.ru
http://www.teximport.ru
http://www.zomer.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.r-plastic.com
http://www.ay-company.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.leondirect.net
http://www.present-group.ru
http://www.scale-gifts.ru
http://www.shnurz.ru
http://www.souvenirs.ru
http://www.teximport.ru
http://www.zomer.ru
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œœ¿¿¥¥≈≈““¤¤  œœœœ,,  œœ››
PPLLAASSTTIICC  BBAAGGSS

œœ

www.aero-pak.ru
www.finndesign.ru
www.giftsaquarell.ru
www.leondirect.net
www.r-plastic.com
www.shnurz.ru
www.souvenirs.ru

œœ¿¿œœ¥¥»»
DDOOCCUUMMEENNTT  FFOOLLDDEERRSS

œœ

www.acar-group.ru
www.aero-pak.ru
www.finndesign.ru
www.giftsaquarell.ru
www.komo.ru
www.leondirect.net
www.present-group.ru
www.shnurz.ru
www.souvenirs.ru
www.zomer.ru

œœ≈≈œœ≈≈ÀÀ‹‹ÕÕ»»÷÷¤¤
AASSHH--TTRRAAYYSS

œœ

www.ay-company.ru
www.finndesign.ru
www.leondirect.net
www.souvenirs.ru
www.shnurz.ru
www.zomer.ru

œœÀÀ≈≈ƒƒ¤¤
PPLLAAIIDDSS

œœ

www.teximport.ru
www.mirtex.info

œœŒŒƒƒ¿¿––¥¥»»,,
ŒŒœœ““ŒŒ¬¬¤¤≈≈ œœŒŒ——““¿¿¬¬¥¥»»
WWHHOOLLEESSAALLEE GGIIFFTTSS

œœ

www.2kkorzina.ru

œœŒŒƒƒ¿¿––¥¥»»,,
––ŒŒ««ÕÕ»»◊◊ÕÕ¿¿flfl ““ŒŒ––√√ŒŒ¬¬ÀÀflfl
RREETTAAIILL SSEELLLLIINNGG GGIIFFTTSS

œœ

www.2kkorzina.ru
www.deltaterm.ru

œœ œœŒŒƒƒ——““¿¿¬¬¥¥»»
ƒƒÀÀflfl  œœ»»——‹‹ÃÃ≈≈ÕÕÕÕ¤¤’’
œœ––»»ÕÕ¿¿ƒƒÀÀ≈≈ΔΔÕÕŒŒ——““≈≈……

PPEENN  HHOOLLDDEERRSS

www.finndesign.ru
www.komo.ru
www.leondirect.net
www.rondo-print.ru

œœÀÀ¿¿ÕÕ»»ÕÕ√√»»
DDEESSKKTTOOPP  CCAALLEENNDDAARRSS

œœ
www.acar-group.ru
www.aero-pak.ru
www.antonioveronesi.ru
www.finndesign.ru
www.giftsaquarell.ru
www.komo.ru
www.leondirect.net
www.rondo-print.ru

œœ œœŒŒƒƒ——““¿¿¬¬¥¥»» œœŒŒƒƒ
¥¥––””ΔΔ¥¥»»
CCOOAASSTTEERRSS

www.finndesign.ru
www.komo.ru
www.leondirect.net
www.r-plastic.com
www.shnurz.ru
www.zomer.ru

œœ œœŒŒƒƒ——““¿¿¥¥¿¿ÕÕÕÕ»»¥¥»»
GGLLAASSSS HHOOLLDDEERR

www.aero-pak.ru
www.ecotel21.ru
www.finndesign.ru
www.giftsaquarell.ru
www.leondirect.net
www.logotex.ru
www.nashasemia.ru
www.polotence.net
www.saad.ru
www.teximport.ru
www.utex.ru

œœŒŒ––““‘‘≈≈ÀÀ»»  »»««  ¥¥ŒŒΔΔ««¿¿ÃÃ≈≈ÕÕ..
SSYYNNTTHHEETTIICC  MMAATTEERRIIAALL  BBRRIIEEFF  CCAASSEESS

œœ
www.acar-group.ru
www.erebusgroup.ru
www.finndesign.ru
www.leondirect.net
www.present-group.ru

œœŒŒ––““‘‘≈≈ÀÀ»»  »»««  ¥¥ŒŒΔΔ»»
LLEEAATTHHEERR  BBRRIIEEFF  CCAASSEESS

œœ
www.acar-group.ru
www.finndesign.ru
www.komo.ru
www.leondirect.net
www.present-group.ru

œœŒŒ––““‘‘ŒŒÀÀ»»ŒŒ
PPOORRTTFFOOLLIIOOSS

œœ
www.finndesign.ru
www.komo.ru
www.leondirect.net

œœ œœŒŒ——””ƒƒ¿¿
TTAABBLLEEWWAARREE

www.aero-pak.ru
www.finndesign.ru

œœŒŒÀÀŒŒ““≈≈ÕÕ÷÷¿¿,,
¡¡¿¿ÕÕÕÕ¤¤≈≈ ’’¿¿ÀÀ¿¿““¤¤
TTOOWWEELLSS,,  BBAATTHHRROOBBEESS

œœ

www.newwave.ru
www.saad.ru
www.teximport.ru
www.utex.ru
www.zipzip.su

www.teximport.ru
www.zomer.ru

––””◊◊¥¥»»
››¥¥——¥¥ÀÀfifi««»»¬¬ÕÕ¤¤≈≈
EEXXCCLLUUSSIIVVEE  PPEENNSS

––

www.aero-pak.ru
www.finndesign.ru
www.giftsaquarell.ru
www.leondirect.net

www.di-promo.ru
www.footbolki.ru
www.mirtex.info

–– ––””¡¡¿¿ÿÿ¥¥»»--œœŒŒÀÀŒŒ
SSHHIIRRTT--PPOOLLOO

ŒŒ““¥¥––¤¤““¥¥»»
PPOOSSTTCCAARRDDSS

ŒŒ
www.finndesign.ru
www.leondirect.net
www.mtgr.com
www.mychoco.ru

œœ¿¿¥¥≈≈““¤¤  ¡¡””ÃÃ¿¿ΔΔÕÕ¤¤≈≈  ÀÀ¿¿ÃÃ»»ÕÕ..  

LLAAMMIINNAATTEEDD  PPAAPPEERR  BBAAGGSS

œœ

www.finndesign.ru
www.leondirect.net
www.shnurz.ru
www.zomer.ru

www.deltaterm.ru
www.zipzip.su

www.giftsaquarell.ru
www.leondirect.net
www.present-group.ru
www.shnurz.ru
www.teximport.ru
www.zomer.ru

495

495

495

495

495

812

10358

495

812

812

495

495

812

10358

495

495

495

495

812

495

10358

495

495

495

495

495

495

495

495

495

812

495

495

10358

495

495

495

495

495

812

10358

495

495

495

495

495

495

812

495

495

10358

495

812

495

812

495

495

10358

495

495

495

495

495

499

495

495

495

812

495

10358

495

495

499

495

495

495

495

812

495

10358

495

812

495

499

812

499

495

495

499

812

495

10358

495

812

495

10358

495

495

495

34368

495

495

812

10358

495

495

812

495

10358

495

812

495

10358

495

812

http://www.aero-pak.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.leondirect.net
http://www.r-plastic.com
http://www.shnurz.ru
http://www.souvenirs.ru
http://www.acar-group.ru
http://www.aero-pak.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.present-group.ru
http://www.shnurz.ru
http://www.souvenirs.ru
http://www.zomer.ru
http://www.ay-company.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.souvenirs.ru
http://www.shnurz.ru
http://www.zomer.ru
http://www.teximport.ru
http://www.mirtex.info
http://www.2kkorzina.ru
http://www.2kkorzina.ru
http://www.deltaterm.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.rondo-print.ru
http://www.acar-group.ru
http://www.aero-pak.ru
http://www.antonioveronesi.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.rondo-print.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.r-plastic.com
http://www.shnurz.ru
http://www.zomer.ru
http://www.aero-pak.ru
http://www.ecotel21.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.leondirect.net
http://www.logotex.ru
http://www.nashasemia.ru
http://www.polotence.net
http://www.saad.ru
http://www.teximport.ru
http://www.utex.ru
http://www.acar-group.ru
http://www.erebusgroup.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.present-group.ru
http://www.acar-group.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.present-group.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.aero-pak.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.newwave.ru
http://www.saad.ru
http://www.teximport.ru
http://www.utex.ru
http://www.zipzip.su
http://www.teximport.ru
http://www.zomer.ru
http://www.aero-pak.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.leondirect.net
http://www.di-promo.ru
http://www.footbolki.ru
http://www.mirtex.info
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.mtgr.com
http://www.mychoco.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.shnurz.ru
http://www.zomer.ru
http://www.deltaterm.ru
http://www.zipzip.su
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.leondirect.net
http://www.present-group.ru
http://www.shnurz.ru
http://www.teximport.ru
http://www.zomer.ru


59
55.2013.iapp.ru

p
ro

�к
л

а
с

с
и

ф
и

к
а

т
о

р
 с

у
в
е

н
и

р
н

о
й

 п
р

о
д

у
к
ц

и
и

——¥¥¿¿““≈≈––““»»
TTAABBLLEE CCLLOOTTHH

——

www.di-promo.ru

——““¿¿ÕÕ÷÷»»»»  œœŒŒ√√ŒŒƒƒÕÕ¤¤≈≈
WWEEAATTHHEERR  SSTTAATTIIOONN

——

——””¬¬≈≈ÕÕ»»––¤¤  »»«« ƒƒ≈≈––≈≈¬¬¿¿  
WWOOOODDEENN SSOOUUVVEENNIIRRSS

www.vipdoll.ru

——””¬¬≈≈ÕÕ»»––¤¤  »»«« œœÀÀ¿¿——““»»¥¥¿¿

PPLLAASSTTIICC  SSOOUUVVEENNIIRRSS
——

——””ÃÃ¥¥»»  ƒƒÀÀflfl  ÕÕŒŒ””““¡¡””¥¥ŒŒ¬¬  
LLAAPPTTOOPP  BBAAGGSS

——
www.erebusgroup.ru
www.finndesign.ru
www.leondirect.net
www.newwave.ru
www.teximport.ru
www.usb2b.ru

——””ÃÃ¥¥»»  »»««  ¥¥ŒŒΔΔ»»
LLEEAATTHHEERR  BBAAGGSS

——
www.acar-group.ru
www.aero-pak.ru
www.finndesign.ru
www.giftsaquarell.ru
www.komo.ru
www.leondirect.net

——””ÃÃ¥¥»»  »»««  ““≈≈¥¥——““»»ÀÀflfl
TTEEXXTTIILLEE  BBAAGGSS

——
www.aero-pak.ru
www.erebusgroup.ru
www.di-promo.ru
www.finndesign.ru
www.giftsaquarell.ru
www.leondirect.net
www.lidograf.ru
www.mirtex.info

““ŒŒÀÀ——““ŒŒ¬¬¥¥»»
SSWWEEAATTSSHHIIRRTTSS

““

www.aero-pak.ru
www.argus-tekstil.ru
www.di-promo.ru
www.footbolki.ru
www.giftsaquarell.ru

”” ””œœ¿¿¥¥ŒŒ¬¬¥¥¿¿  œœŒŒƒƒ¿¿––ŒŒ◊◊ÕÕ¿¿flfl
»» ¿¿““––»»¡¡””““¤¤ ¥¥ ÕÕ≈≈……  

GGIIFFTT--BBOOXXEESS

www.2kkorzina.ru
www.finndesign.ru
www.leondirect.net
www.lidograf.ru
www.r-plastic.com
www.shnurz.ru
www.usb2b.ru
www.zomer.ru

‘‘¿¿––‘‘ŒŒ––
PPOORRCCEELLAAIINN

‘‘

www.elitegift.ru
www.finndesign.ru
www.leondirect.net

‘‘ÀÀ¿¿√√»»  »»  ‘‘ÀÀ¿¿ΔΔ¥¥»»  
FFLLAAGGSS  AANNDD  TTAABBLLEEFFLLAAGGSS

‘‘

www.flagshtok.ru
www.finndesign.ru
www.leondirect.net
www.nashasemia.ru
www.teximport.ru

‘‘ÀÀflflΔΔ¥¥»»
FFLLAASSKKSS

‘‘
www.finndesign.ru
www.leondirect.net
www.yourteamate.com

‘‘ ‘‘ŒŒ““ŒŒ¿¿ÀÀ‹‹¡¡ŒŒÃÃ¤¤
PPHHOOTTOO  AALLBBUUMMSS

www.antonioveronesi.ru
www.elitegift.ru
www.finndesign.ru
www.komo.ru
www.leondirect.net

‘‘””““¡¡ŒŒÀÀ¥¥»»
TT--SSHHIIRRTTSS

‘‘

––fifi¥¥««¿¿¥¥»»
RRUUCCKKSSAACCKKSS

––
www.di-promo.ru
www.erebusgroup.ru
www.finndesign.ru
www.leondirect.net
www.newwave.ru
www.teximport.ru

——

www.nashasemia.ru
www.newwave.ru
www.present-group.ru
www.teximport.ru
www.usb2b.ru
www.utex.ru

www.nashasemia.ru
www.newwave.ru
www.saad.ru
www.teximport.ru
www.utex.ru
www.zipzip.su

––””◊◊¥¥»»  ÿÿ¿¿––»»¥¥ŒŒ¬¬¤¤≈≈
BBAALLLL--PPOOIINNTT  PPEENNSS

––

www.aero-pak.ru
www.giftsaquarell.ru

——ÀÀ¿¿ƒƒ¥¥»»≈≈ œœŒŒƒƒ¿¿––¥¥»»
SSWWEEEETT GGIIFFTTSS

——

www.mychoco.ru

——““≈≈¥¥ÀÀflflÕÕÕÕ¤¤≈≈ ——””¬¬≈≈ÕÕ»»––¤¤
GGLLAASSSS  SSOOUUVVEENNIIRRSS

——ÃÃ..——””¬¬≈≈ÕÕ»»––¤¤
»»«« ——““≈≈¥¥ÀÀ¿¿

——

——””¬¬≈≈ÕÕ»»––¤¤  »»««  ——““≈≈¥¥ÀÀ¿¿
GGLLAASSSSWWAARREE

www.ay-company.ru

——

www.indros.ru
www.mirtex.info
www.nashasemia.ru
www.newwave.ru
www.promo24.ru
www.saad.ru
www.teximport.ru
www.utex.ru
www.zipzip.su

‘‘ŒŒ““ŒŒ––¿¿ÃÃ¥¥»»
PPHHOOTTOO  FFRRAAMMEESS

‘‘
www.erebusgroup.ru

www.aero-pak.ru
www.di-promo.ru
www.footbolki.ru
www.giftsaquarell.ru
www.mirtex.info
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http://www.di-promo.ru
http://www.vipdoll.ru
http://www.erebusgroup.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.newwave.ru
http://www.teximport.ru
http://www.usb2b.ru
http://www.acar-group.ru
http://www.aero-pak.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.aero-pak.ru
http://www.erebusgroup.ru
http://www.di-promo.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.leondirect.net
http://www.lidograf.ru
http://www.mirtex.info
http://www.aero-pak.ru
http://www.argus-tekstil.ru
http://www.di-promo.ru
http://www.footbolki.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.2kkorzina.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.lidograf.ru
http://www.r-plastic.com
http://www.shnurz.ru
http://www.usb2b.ru
http://www.zomer.ru
http://www.elitegift.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.flagshtok.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.nashasemia.ru
http://www.teximport.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.yourteamate.com
http://www.antonioveronesi.ru
http://www.elitegift.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.komo.ru
http://www.leondirect.net
http://www.di-promo.ru
http://www.erebusgroup.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.newwave.ru
http://www.teximport.ru
http://www.nashasemia.ru
http://www.newwave.ru
http://www.present-group.ru
http://www.teximport.ru
http://www.usb2b.ru
http://www.utex.ru
http://www.nashasemia.ru
http://www.newwave.ru
http://www.saad.ru
http://www.teximport.ru
http://www.utex.ru
http://www.zipzip.su
http://www.aero-pak.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.mychoco.ru
http://www.ay-company.ru
http://www.indros.ru
http://www.mirtex.info
http://www.nashasemia.ru
http://www.newwave.ru
http://www.promo24.ru
http://www.saad.ru
http://www.teximport.ru
http://www.utex.ru
http://www.zipzip.su
http://www.erebusgroup.ru
http://www.aero-pak.ru
http://www.di-promo.ru
http://www.footbolki.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.mirtex.info
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››ÃÃ¡¡ÀÀ≈≈ÃÃ¤¤  ÕÕ¿¿——““ŒŒÀÀ‹‹ÕÕ¤¤≈≈  

DDEESSKKTTOOPP  SSOOUUVVEENNIIRRSS
››

www.finndesign.ru
www.leondirect.net
www.mtgr.ru

fifi fifi¬¬≈≈ÀÀ»»––ÕÕ¤¤≈≈ »»««ƒƒ≈≈ÀÀ»»flfl  ——
¥¥ŒŒ––œœŒŒ––¿¿““»»¬¬ÕÕŒŒ……  ——»»ÃÃ¬¬ŒŒÀÀ»»¥¥ŒŒ……

JJEEWWEELLRRYY  WWIITTHH  LLOOGGOO

www.chasart.ru

VVIIPP--œœŒŒƒƒ¿¿––¥¥»»
VVIIPP--GGIIFFTTSS

VV

www.acar-group.ru
www.aero-pak.ru
www.antonioveronesi.ru

www.aero-pak.ru
www.di-promo.ru
www.footbolki.ru
www.giftsaquarell.ru
www.mirtex.info

www.nashasemia.ru
www.newwave.ru
www.saad.ru
www.scale-gifts.ru
www.teximport.ru
www.yourteamate.com
www.zipzip.su

◊◊¿¿……  ((œœ≈≈––——ŒŒÕÕ¿¿ÀÀ»»««»»––ŒŒ¬¬¿¿ÕÕÕÕ¤¤……))

TTEEAA  BBAAGGSS  WWIITTHH  LLOOGGOO
◊◊

www.finndesign.ru
www.leondirect.net

◊◊¿¿——¤¤
WWAATTCCHHEESS

◊◊

www.aero-pak.ru
www.chronorus.ru
www.elitegift.ru
www.finndesign.ru
www.giftsaquarell.ru
www.leondirect.net
www.present-group.ru
www.scale-gifts.ru
www.shnurz.ru
www.vostok-time.ru
www.zomer.ru

www.di-promo.ru
www.finndesign.ru
www.leondirect.net

ÿÿ¿¿––‘‘¤¤,,  √√¿¿ÀÀ——““””¥¥»»,,
œœÀÀ¿¿““¥¥»»
TTIIEESS  AANNDD  SSCCAARRFFSS

ÿÿŒŒ¥¥ŒŒÀÀ¿¿ƒƒ,,  ÀÀ≈≈ƒƒ≈≈ÕÕ÷÷¤¤  ——
‘‘»»––ÃÃ≈≈ÕÕÕÕŒŒ……  ——»»ÃÃ¬¬ŒŒÀÀ»»¥¥ŒŒ……

PPRROOMMOO--SSWWEEEETTSS

www.finndesign.ru
www.leondirect.net

ÿÿ

ÿÿ ÿÿ¿¿––¤¤  ¬¬ŒŒ««ƒƒ””ÿÿÕÕ¤¤≈≈
BBAALLLLOOOONNSS

www.mirtex.info
www.teximport.ru
www.yourteamate.com

ÿÿÕÕ””–– ƒƒ≈≈¥¥ŒŒ––¿¿““»»¬¬ÕÕ¤¤……,,
œœ––ŒŒ»»««¬¬ŒŒƒƒ——““¬¬ŒŒ
DDEECCOORRAATTIIVVEE CCOORRDD,,
PPRROODDUUCCIINNGG
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UUSSBB--¿¿¥¥——≈≈————””¿¿––¤¤

UUSSBB--AACCCCEESSSSOORRIIEESS
UU

www.3venta.ru
www.flashmasterltd.ru
www.present-group.ru
www.usb2b.ru
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http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.mtgr.ru
http://www.chasart.ru
http://www.acar-group.ru
http://www.aero-pak.ru
http://www.antonioveronesi.ru
http://www.aero-pak.ru
http://www.di-promo.ru
http://www.footbolki.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.mirtex.info
http://www.nashasemia.ru
http://www.newwave.ru
http://www.saad.ru
http://www.scale-gifts.ru
http://www.teximport.ru
http://www.yourteamate.com
http://www.zipzip.su
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.aero-pak.ru
http://www.chronorus.ru
http://www.elitegift.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.giftsaquarell.ru
http://www.leondirect.net
http://www.present-group.ru
http://www.scale-gifts.ru
http://www.shnurz.ru
http://www.vostok-time.ru
http://www.zomer.ru
http://www.di-promo.ru
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.finndesign.ru
http://www.leondirect.net
http://www.mirtex.info
http://www.teximport.ru
http://www.yourteamate.com
http://www.3venta.ru
http://www.flashmasterltd.ru
http://www.present-group.ru
http://www.usb2b.ru
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œœŒŒÀÀ»»√√––¿¿‘‘»»flfl  ññ  ¬¬——≈≈
¬¬»»ƒƒ¤¤  ””——ÀÀ””√√
PPRRIINNTTIINNGG  SSEERRVVIICCEE

œœ

www.econ-press.ru

––¿¿  œœŒŒÀÀÕÕŒŒ√√ŒŒ  ÷÷»»¥¥ÀÀ¿¿  
AADDVVEERRTTIISSIINNGG  AAGGEENNCCIIEESS

––
www.mtgr.ru
www.r-plastic.com
www.rabbitcom.ru
www.scale-gifts.ru

––≈≈¥¥ÀÀ¿¿ÃÃ¿¿  ÕÕ¿¿––””ΔΔÕÕ¿¿flfl
OOUUTTDDOOOORR  AADDVVEERRTTIISSIINNGG

––
www.mtgr.ru

––””◊◊ÕÕ¤¤≈≈  ––¿¿¡¡ŒŒ““¤¤
HHAANNDD  CCRRAAFFTTIINNGG

––
www.2kkorzina.ru
www.vipdoll.ru

——””¡¡ÀÀ»»ÃÃ¿¿÷÷»»flfl
SSUUBBLLIIMMAATTIIOONN  PPRRIINNTTIINNGG

——
www.teximport.ru
www.scale-gifts.ru

www.giftsaquarell.ru
www.teximport.ru
www.dianacompany.ru ““¿¿ÃÃœœŒŒœœ≈≈◊◊¿¿““‹‹

TTAAMMPPOO PPRRIINNTTIINNGG
““

www.activtime.ru
www.aero-pak.ru
www.giftsaquarell.ru
www.teximport.ru
www.zipzip.su

““≈≈––ÃÃŒŒœœ≈≈––≈≈ÕÕŒŒ——
TTHHEERRMMOO--TTRRAANNSSFFEERR
PPRRIINNTTIINNGG

““

www.footbolki.ru
www.teximport.ru

““≈≈––ÃÃŒŒ““––¿¿ÕÕ——‘‘≈≈––
TTHHEERRMMOO--TTRRAANNSSFFEERR

““
www.teximport.ru

““»»œœŒŒ√√––¿¿‘‘»»flfl
PPRRIINNTTIINNGG  HHOOUUSSEE

““

““––»»¥¥ŒŒ““¿¿ΔΔ,,
œœ––ŒŒ»»««¬¬ŒŒƒƒ——““¬¬ŒŒ
TTEEXXTTIILLEE IINNDDUUSSTTRRYY

““

www.di-promo.ru
www.indros.ru     
www.mirtex.info
www.saad.ru
www.teximport.ru
www.zipzip.su

““»»——ÕÕ≈≈ÕÕ»»≈≈ ‘‘ŒŒÀÀ‹‹√√ŒŒ……
FFOOIILL HHOOTT--PPRRIINNTTIINNGG

““
www.activtime.ru
www.aero-pak.ru
www.antonioveronesi.ru
www.giftsaquarell.ru

‘‘ ‘‘»»––ÃÃ≈≈ÕÕÕÕ¤¤……  ——““»»ÀÀ‹‹,,
––¿¿««––¿¿¡¡ŒŒ““¥¥¿¿
CCOORRPPOORRAATTEE  SSTTYYLLEE

www.di-promo.ru

ÿÿ ÿÿ≈≈ÀÀ¥¥ŒŒ√√––¿¿‘‘»»flfl
SSIILLKK--SSCCRREEEENN  PPRRIINNTTIINNGG

www.aero-pak.ru
www.ay-company.ru
www.dianacompany.ru
www.footbolki.ru
www.giftsaquarell.ru
www.mirtex.info
www.zipzip.su

¬¬ ¬¬¤¤ÿÿ»»¬¬¥¥¿¿  ÕÕ¿¿  »»««ƒƒ≈≈ÀÀ»»flfl’’

EEMMBBRROOIIDDEERRYY

www.aero-pak.ru
www.di-promo.ru
www.dianacompany.ru
www.ecotel21.ru
www.giftsaquarell.ru
www.logotex.ru
www.polotence.net
www.teximport.ru

√√––¿¿¬¬»»––ŒŒ¬¬¥¥¿¿  ÀÀ¿¿««≈≈––ÕÕ¿¿flfl

LLAASSEERR EENNGGRRAAVVIINNGG
√√

www.aero-pak.ru
www.erebusgroup.ru
www.giftsaquarell.ru

√√ √√––¿¿¬¬»»––ŒŒ¬¬¥¥¿¿  ÃÃ≈≈’’¿¿ÕÕ»»◊◊≈≈——¥¥¿¿flfl
EENNGGRRAAVVIINNGG

www.activtime.ru
www.aero-pak.ru

ƒƒ≈≈¥¥ŒŒÀÀ»»––ŒŒ¬¬¿¿ÕÕ»»≈≈

DDEECCAALLSS
ƒƒ

www.aero-pak.ru
www.ay-company.ru
www.giftsaquarell.ru
www.shnurz.ru
www.teximport.ru
www.zomer.ru

ƒƒ»»««¿¿……ÕÕ

DDEESSIIGGNN
ƒƒ

www.mtgr.ru

www.r-plastic.com

¥¥ŒŒ––ŒŒ¡¡¥¥»»  œœŒŒƒƒ¿¿––ŒŒ◊◊ÕÕ¤¤≈≈,,
œœ––ŒŒ»»««¬¬ŒŒƒƒ——““¬¬ŒŒ  ŒŒ““  11--……  ÿÿ““””¥¥»»

GGIIFFTT  BBOOXX  PPRROODDUUCCIINNGG

¥¥

ÕÕ¿¿¥¥ÀÀ≈≈……¥¥»»  œœŒŒÀÀÕÕŒŒ÷÷¬¬≈≈““ÕÕ¤¤≈≈,,
œœ––ŒŒ»»««¬¬ŒŒƒƒ——““¬¬ŒŒ

PPRROODDUUCCIINNGG OOFF SSTTIICCKKEERR

ÕÕ

www.mtgr.ru

ÕÕ¿¿ÕÕ≈≈——≈≈ÕÕ»»≈≈  ÃÃÕÕŒŒ√√ŒŒ÷÷¬¬≈≈““ÕÕŒŒ√√ŒŒ
»»««ŒŒ¡¡––¿¿ΔΔ≈≈ÕÕ»»flfl  ÕÕ¿¿  ÃÃ≈≈““¿¿ÀÀÀÀ≈≈

PPRRIINNTTIINNGG  OOFF  PPOOLLYYCCHHRROOMMAATTIICC  
PPEERRMMAANNEENNTT  PPIICCTTUURREE  OONN  MMEETTAALL

ÕÕ

www.mtgr.ru

œœ œœ≈≈––≈≈œœÀÀ≈≈““ÕÕ¤¤ ––¿¿¡¡ŒŒ““¤¤
BBIINNDDIINNGG

www.komo.ru

œœ œœ≈≈◊◊¿¿““‹‹  ÕÕ¿¿  œœÀÀ¿¿——““»»¥¥≈≈

PPRRIINNTTIINNGG  OONN PPLLAASSTTIICC  

www.dorum.ru

œœ≈≈◊◊¿¿““‹‹  ÷÷»»‘‘––ŒŒ¬¬¿¿flfl,,
œœŒŒÀÀÕÕŒŒ÷÷¬¬≈≈““ÕÕ¿¿flfl
DDIIGGIITTAALL PPRRIINNTTIINNGG

œœ

www.labeltex.ru

www.ay-company.ru
www.chronorus.ru
www.flashmasterltd.ru
www.giftsaquarell.ru
www.kamni-viski.ru
www.komo.ru
www.logotex.ru
www.mtgr.com
www.mychoco.ru
www.r-plastic.com
www.scale-gifts.ru
www.vostok-time.ru
www.teximport.ru
www.vipdoll.ru
www.usb2b.ru

¬¬ ¬¬¤¤——““ŒŒ¬¬ŒŒ◊◊ÕÕ¿¿flfl
ƒƒ≈≈flfl““≈≈ÀÀ‹‹ÕÕŒŒ——““‹‹

EEXXHHIIBBIITTIIOONN  BBUUSSIINNEESSSS

www.present-group.ru

œœ≈≈◊◊¿¿““‹‹  ÕÕ¿¿  ¬¬ŒŒ««ƒƒ””ÿÿÕÕ¤¤’’
ÿÿ¿¿––¿¿’’              

PPRRIINNTTIINNGG  OONN  BBAALLLLOOOONNSS

œœ

www.printolog.ru

œœ––¿¿««ƒƒÕÕ»»¥¥»»,,  œœ––≈≈««≈≈ÕÕ““¿¿÷÷»»»»,,
——≈≈ÃÃ»»ÕÕ¿¿––¤¤,,  ¥¥ŒŒÕÕ‘‘≈≈––≈≈ÕÕ÷÷»»»»  

FFEESSTTIIVVAALLSS,,  PPRREESSEENNTTAATTIIOONNSS,,
SSEEMMIINNAARRSS  AANNDD  CCOONNFFEERREENNCCEESS

œœ

www.printolog.ru

——ÀÀ≈≈œœŒŒ≈≈  ““»»——ÕÕ≈≈ÕÕ»»≈≈,,
¥¥ŒŒÕÕ√√––≈≈¬¬ÕÕŒŒ≈≈
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——

www.activtime.ru
www.aero-pak.ru
www.antonioveronesi.ru
www.giftsaquarell.ru
www.rabbitcom.ru
www.shnurz.ru
www.zomer.ru

www.teximport.ru www.zipzip.su
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œœ––ŒŒ»»««¬¬ŒŒƒƒ——““¬¬ŒŒ
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Название выставки Город Время 
проведения

Контактная 
информация

П о д р о б н о с т и  н а  w w w . i a p p . r u  в  р а з д е л е  « В ы с т а в к и »

Отраслевые выставки

IPSA Рекламные сувениры Москва, Крокус Экспо 05-07.02.2013 www.ipsa-russia.ru

RemaDays-Варшава 2013 — 
Международные Дни Рекламы

Варшава, Польша 06-08.02.2013 www.remadays.com

RemaDays-Киев 2013 — 
Международные Дни Рекламы

Киев, Украина 27.02.2013-

01.03.2013 

www.remadays.com.ua

B2B Show 2013 — специализированная выстав-
ка промоушн индустрии

Киев, Украина 27.02.2013-

01.03.2013 

www.b2bshow.com.ua

Скрепка Экспо — выставка для специалистов 
отрасли канцелярской продукции

Москва, Крокус Экспо 12-14.03.2013 www.skrepkaexpo.ru

Promotion Expo Milano 2013 —
Выставка PR-услуг

Милан, Италия 13-15.03.2013 www.promotionexpo.it

Подарки Москва, ВК «Гостиный двор» 18-21.03.2013 www.gifts-expo.com

MAC (Маркетинг.Реклама.Коучинг) Казань, ВЦ «Казанская 

ярмарка»

20-22.03.2013 www.mac-expo.ru

HouseHold Expo — специализированная вы-
ставка посуды, подарков, хозяйственных товаров 
и товаров для дома

Москва, Крокус Экспо 21-24.03.2013 www.hhexpo.ru

Christmas Box. Podarki — специализирован-
ная выставка товаров подарочной индустрии

Москва, Крокус Экспо 21-24.03.2013 www.christmasbox.ru

Полиграфинтер Сибирь. СибРеклама —  
специализированная полиграфическая выставка

Новосибирск, ITE Сибирская 

Ярмарка

26-29.03.2013 www.sibprint.sibfair.ru

MCO (Marques, Cadeaux, Objets) 2013 — 
Выставка бизнес подарков, сувенирной и ре-
кламной продукции

Париж, Франция 27-28.03.2013 www.salonmco.com

Мир Канцелярии — специализированная 
выставка канцелярских товаров и принадлеж-
ностей для офиса

Киев, Украина 03-06.04.2013 www.stationery-expo.com.

ua

Promotion World 2013 — международная 
выставка рекламной продукции и технологий 
стимулирования сбыта

Ганновер, Германия 08-12.04.2013 www.promotion-world.de

Дизайн и реклама 2013 —19-ая выставка 
рекламной индустрии

Москва, ЦДХ 16-19.04.2013 www.design-reklama.ru

Gifts & Premiums — Hong Kong Spring 2013 
— выставка подарков и сувениров

Гонконг 19-22.04.2013 www.globalsources.com

календарь выставок
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PSI укрепляет свое 
положение как наиболее 
значительная торговая 
выставка в Европе.




